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Venta regional de Livianos y Medianos.
2016

Region de Arica y Parinacota

Region de Tarapaca 436 | -2,6% .'
1.859 | -21,4% ¥

Region de Antofagasta
8.479 | -10,4% ¥

Region de Atacama

2.151 | -10,5% &
Region de Coquimbo 8,032 | 4,7%'

31.339| 16}9%'Reg1’6n de Valparaiso @ @
- o Region Metropolitana 187,110 | 8% %
; ,40 fReglon B. O'Higgins
9.286 ‘ 6,4% ‘— Region del Maule 7,844 | 5,6%'

23.249 | 15,9%8 Region del Biobio —ﬂ@)
Region de la Araucania
Region de los Rios —' 8.467 | 21,6%1%

2.616|9,2% %
a Region de los Lagos

fi 10.540| 5,4%%

Regidn Gral. Carlos Ibanez del Campo
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%
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S 2.563| 1% %
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Ranking de ventas retail por marca — Acumulado 2016

Pasajeros y SUV

Marca N° Unidades Part %

HYUNDAI 27.447 12,0%
KIA 25.383 11,1%
SUZUKI 23.767 10,4%
CHEVROLET 23.253 10,2%
NISSAN 15.326 6,7%
TOYOTA 14.804 6,5%
MAZDA 11.672 5,1%
PEUGEOT 9.219 4,0%
RENAULT 9.190 4,0%
FORD 9.012 3,9%
SUBARU 6.059 2,6%
VOLKSWAGEN 3.864 1,7%
CITROEN 3.711 1,6%
MITSUBISHI 3.648 1,6%
GRUPO CHRYSLER 3.425 1,5%
CHERY 3.316 1,4%
MERCEDES BENZ 3.161 1,4%
JAC 3.122 1,4%
HONDA 3.112 1,4%
GRUPO GREAT WALL 3.096 1,4%
FIAT 2.659 1,2%
BMW 2.605 1,1%
DFM 1.877 0,8%
MG 1.852 0,8%
VOLVO 1.779 0,8%
AUDI 1.748 0,8%
SSANGYONG 1.719 0,8%
CHANGAN 1.599 0,7%
MAHINDRA 1.578 0,7%
BRILLIANCE 843 0,4%

Marca N° Unidades Part %

OPEL 594 0,3%
GEELY 514 0,2%
LAND ROVER 434 0,2%
BAIC 424 0,2%
MINI 417 0,2%
SKODA 410 0,2%
PORSCHE 336 0,1%
LEXUS 329 0,1%
LIFAN 228 0,1%
DAIHATSU 211 0,1%
JAGUAR 185 0,1%
FAW 169 0,1%
BYD 160 0,1%
ZNA 82 0,0%
ALFA ROMEO 68 0,0%
DS 30 0,0%
FERRARI 17 0,0%
PROTON 14 0,0%
MASERATI 14 0,0%
GAC MOTOR 13 0,0%
LANDWIND 9 0,0%
FOTON 4 0,0%
Otros 401 0,2%
Total general 228.909 ( 100,0%




Ranking de ventas retail por marca — Acumulado 2016

Camionetas
N° Marca N° Unidades Part %

1 MITSUBISHI 7.850 16,6%
2 NISSAN 7.610 16,1%
3 TOYOTA 6.316 13,4%
4 FORD 5.498 11,6%
5 SSANGYONG 4.566 9,7%
6 CHEVROLET 4.017 8,5%
7 VOLKSWAGEN 3.288 7,0%
8 MAHINDRA 1.977 4,2%
9 FIAT 1.509 3,2%
10 [MAZDA 1.388 2,9%
11 [GRUPO GREAT WALL 977 2,1%
12 [GRUPO CHRYSLER 842 1,8%
13  |JAC 525 1,1%
14 |FOTON 436 0,9%
15 [ZNA 235 0,5%
16 [TATA 136 0,3%
17 [ZXAUTO 59 0,1%
18 HONDA 10 0,0%
19 [Otros 10 0,0%

Total general 47.249 100,0%

Comerciales
N° Marca N° Unidades Part %

1 PEUGEOT 5.974 20,3%
2 HYUNDAI 3.951 13,4%
3 KIA 3.481 11,8%
4 FIAT 2.380 8,1%
5 CITROEN 2.189 7,5%
6 MERCEDES BENZ 2.156 7,3%
7 CHEVROLET 1.616 5,5%
8 CHANGAN 1.354 4,6%
9 DFSK 886 3,0%
10 RENAULT 785 2,7%
11 GAC GONOW 684 2,3%
12 FOTON 567 1,9%
13 FAW 509 1,7%
14 BAIC 482 1,6%
15 |JAC 457 1,6%
16 NISSAN 347 1,2%
17 [SUZUKI 291 1,0%
18 FORD 247 0,8%
19 MAXUS 228 0,8%
20 |VOLKSWAGEN 184 0,6%
21 LIFAN 183 0,6%
22 |TOYOTA 162 0,6%
23 DONG FENG 72 0,2%
24 IVECO 41 0,1%
25 DFM 14 0,0%
26 |GRUPO CHRYSLER 6 0,0%
27 |Otros 136 0,5%

Total general 29.382 100,0%




Participacion de mercado por segmentos 2015/2016

2015: 26,4%
2016: 28,5%

2015: 16,1%
2016: 15,3%

2015: 9,1%
2016: 9,5%




Ventas por origen de fabricacion 27
Mercado de Livianos y Medianos
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Ventas por origen de fabricacién 23
Segmento de Pasajeros
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Ventas por origen de fabricacion  origenes monedas
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Segmento de Comerciales
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Tasa de motorizacion
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Cierre de ventas retail 2016




Evolucion de las Ventas Anuales -Camiones
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- Confianza empresarial continua bajo el promedio de los ultimos 10 afos.

- Proyectos de inversion detenidos: 29%
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Ranking de ventas retail por marca — Acumulado 2016

[N°|MARCA | CcAMIONES [ %
MERCEDES BENZ 1.789 15,5%
P CHEVROLET 1.495 13,0%
PEN HINO 869 7,5%
B scaNIA 842 7,3%
P8 vowvo 817 7,1%
BN ForD 749 6,5%

FREIGHTLINER 709 6,2%
JAC 591 5,1%
| 8 |
PEN VOLKSWAGEN 589 5,1%
{0l FUSO 543 4,7%
| 10 |
HYUNDAI 492 4,3%
‘P23 INTERNATIONAL 327 2,8%
[ 12 |
£} FOTON 317 2,8%
| 13 |
7l MACK 244 2,1%
[ 14 |
T MAN 233 2,0%
| 15 |
FET veco 181 1,6%
17 FYe 156 1,4%
| 17 |
18 )Yz 113 1,0%
[ 18 |
‘CH YUEJIN 91 0,8%
| 19 |
SINOTRUK 73 0,6%
[ 20 |
DONG FENG 69 0,6%
| 21 |
1 22 §7\W 39 0,3%
IPEN KENWORTH 38 0,3%

PZ8 RENAULT 27 0,2%
IPX3 GRUPO CHRYSLER 22 0,2%
P sHACMAN 18 0,2%

JBC 4 0,0%
FI mAXus 3 0,0%
PN WESTERN STAR 2 0,0%
I oTROS 0,7%

| [TOTAL MERCADO 11. 521 100%
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Participacion de mercado por 2015/2016

2015: 14,5% N
015: 14,5% }‘
2016: 15,0% -

. 0
2015: 30,8% B 4
2016: 31,3%

cca79, |4
2015: 54,7% | p 4
2016: 53,7%




2015: 52,9% | oy
2016: 53,6% |




2015: 4,1% | PN
2016: 4.4% |

2015:3,3%  |pod
2016: 4,1% |

2015: 1,0% |pd
2016: 1,1% |




Ventas por origen de fabricacion
Mercado de Camiones

13
Brasil : origenes
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China 8
México monedas

Argentina
Corea
EEUU
‘Italia
Holanda
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India
Francia



Ventas por origen de fabricacion

Camiones
Pesados

Camiones Camiones Blrasil
. . . Alemania
Livianos - Furgones Medianos M &xico
Japdn
Argentina Japon o,
China Brasil EEUU
Japon China ‘Holanda
Italia ' | Corea Italia
Brasil " | Alemania Espana
México India Francia
Alemania Argentina Corea

7
origenes

5
monedas

7
origenes

6
monedas

11
origenes

6
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Cierre de ventas retail 2016
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Evolucion de las Ventas Anuales - Buses

Variacion (%] Variacion (%
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- Confianza empresarial continda bajo el promedio de los ultimos 10 afios.

- 54% de la inversion minera detenida
29



Evolucion de las Ventas Trimestrales - Buses
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Ranking de ventas retail por marca — Acumulado 2016

[N°IMARCA | BUseS | % |
1| MERCEDES BENZ 1.218 47,9%
3 scania 221 8,7%
N vowvo 177 7,0%
W Fuso 169 6,6%
5N VOLKSWAGEN 127 5,0%
W sunLoNG 59 2,3%
3 yutonG 59 2,3%
N Hyunpal 49 1,9%
I KING LONG 38 1,5%
m YOUyYI 22 0,9%
HIGER 17 0,7%
m JAC 16 0,6%
FE] mAN 10 0,4%
F¥H GOLDEN DRAGON 7 0,3%
5 CHEVROLET 6 0,2%
ET3 DONG FENG 4 0,2%
PEUGEOT 2 0,1%
FTH ForD 1 0,0%
FEN veco 1 0,0%
I otros 13,4%
-
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Ventas por origen de fabricacion
Mercado de Buses
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PROYECCIONES SECTOR AUTOMOTRIZ
2017
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* Las proyecciones son realizadas con base en un modelo econométrico que ha
desarrollado la empresa consultora FORECAST y Depto. de Estudios de ANAC.

* Se consideraron en el analisis series histdricas de los principales parametros e
indicadores de la economia chilena, tales como:

Actividad Agregada PIB.

IMACEC.

Tasa de inversion.

Confianza empresarial.

Confianza de los consumidores.
Importaciones de bienes de capital.

Indicadores del mercado laboral.
Catastro de inversiones.
Indicadores de consumo.
Inflacion.

Tasa de politica monetaria.
Evolucion del tipo de cambio.

 Se analizo, ademas, la economia de los principales paises desarrollados y su
impacto en la economia chilena.

« También se incorporaron al modelo predictivo las series de ventas de los
distintos mercados desde la década de los ochenta.

34



Expectativas de los consumidores

ACTIVIDAD AGREGADA -PIB
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Expectativas de los consumidores
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Expectativas de los consumidores

Ldimima N" o

Indice Percepcion de la Economia Adi

Marzo de 2002 — Noviembre 2016
(indice 0-100 pts.*)
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Confianza empresarial

CONFIANZA EMPRESARIAL- ICE (UDD)
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Catastro proyectos de inversion - SOFOFA

Proyectos de Inversion: INVERSION ANUAL
Diciembre 2015 (USS MM)
M Inversion Activa

o _ uss US$ 70.452
M Inversion Detenida 268.000 USS uss millones

Proyectos Detenidos
Diciembre 2015 (USS MM)

N° de Iniciativas Paralizados

|
255.087
243.662
uss 2 US$28.496
UsS . % 299% 40,4%
uss 175.958
UsS 132.974
107.338 -
Postergados B pesistidos
USS$S31.586 US$10.370
44,8% 14,7%
584 697

962 1.006 1.077 Fuente: Gerencia de Politicas Publicas y Desarrollo.
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Gerencia de Politicas Publicas y Desarrollo. Evolucion de proyectos en Mineria

Diciembre 2015 (USS MM)
W Inversion Mineria Activa M Inversion Mineria Detenida
N® de Iniciativas

uss

111.532
uss Uss

100.146 99.256 )¢
81 354 80.521
USS 54%
uss 46.613 43 405
35.166 I
134

104

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

39
Fuente: Gerencia de Politicas Pablicas y Desarrollo.



Proyecciones 2017

2014 2015

PIB Mundial (Var % anual) 2,4% 2,7% 2,6% 2,4% 2,8%
Precio del Cobre (US$/libra; prom. afho) 3,30 3,15 2,50 2,20 2,25 2,19
Precio del Petroleo (US$/barril; 98,1 97,0 49,3 43,0 53,0 42,9
promedio ano)

CHILE

PIB (Var % anual) 4,0% 1,9% 2,3% 1,4% 1,7%

Consumo Privado (Var % anual) 5,5% 2,4% 1,9% 1,8% 1,6%

Consumo Publico (Var % anual) 3,5% 5,1% 5,8% 6,0% 6,0%

Inversion (Var % anual) 2,2% -4,2% -1,5% -0,5% -2,0%
Exportaciones (Var % anual) 3,3% 1,1% -1,9% 1,2% 2,2%
Importaciones (Var % anual) 2,1% -5,7% -2,8% -1,6% -2,0%

Tasa de Desempleo (%) 6,1% 6,3% 6,5% 6,6% 7,6%

Empleo (generacion prom. afio; miles) 165 126 112 93 39

Inflacién (fin de periodo) 3,0% 4,7% 4,4% 2,9% 3,3%

TPM (fin de periodo) 4,50% 3,00% 3,50% 3,50% 3,00%

Tipo de Cambio (prom. ano) 497 572 654 677 700 677,0
Tipo de Cambio (fin de ano) 529 613 704 667 700-710

40



Proyecciones 2017
Mercado de Livianos y Medianos

2014 2015 2016 2017
337.594 282.232 305.540 314.500

e Parael 2017, estimamos un crecimiento de las ventas de un 3,0%, como consecuencia
de:

Una moderada aceleracion en la velocidad de crecimiento de la economia.
Una leve recuperacion en la confianza de los consumidores.

Modesta caida en el indice de precios promedio (real).

41



Proyecciones 2017
Mercado de Camiones

2014 2015 2016 2017
12.710 12.819 11.521 12.100

e Parael 2017, estimamos un crecimiento de las ventas de un 3,4%, como consecuencia
de:

Una moderada aceleraciéon en la velocidad de crecimiento de la economia.

Leve perspectiva de mejora en las expectativas empresariales.

Renovacion de camiones que operan relacionados a contratos.

42



Proyecciones 2017
Mercado de Buses

2014 2015 2016 2017
3.221 2.734 2.545 2.600

e Parael 2017, estimamos un crecimiento de las ventas de un 2,2%, consecuencia de:

La venta del segmento de taxibuses deberia aumentar, siguiendo la tendencia
del 2016.

Los buses interurbanos podrian tener un leve repunte comparado con las cifras
del 2016, continuando con la tendencia del ultimo cuatrimestre.

Los buses del Transantiago se mantendria iguales al 2016, al menos que exista

cambios en la renovacion de flotas de este tipo de buses.
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