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1. ASOCIACION NACIONAL
AUTOMOTRIZ DE CHILE A.G.

QUIENES SOMOS {

La Asociacion Nacional Automotriz de Chile A.G., fun-
dada en el afo 1993, es una entidad gremial que redne
a los representantes de marcas automotrices e importa-
dores de automoviles, vehiculos comerciales livianos, ca-
miones y buses presentes en el pais.

MISION {

1. Representar gremialmente a sus asociados ante los
distintos grupos de interés; participando en la definicion
de politicas publicas relevantes para el desarrollo susten-
table del sector.

2. Velar por la seguridad y calidad de vida de los ciudada-
nos con apego al principio de desarrollo sustentable.

3. Velar por el desarrollo y prestigio del sector, procuran-
do un ambiente de entendimiento y cooperacion, y promo-
viendo una sana competencia basada en el profesionalis-
mo y el bien comun.

4. Ser la principal fuente de informacién relacionada con
el sector automotor de Chile suministrada prioritariamente
a nuestros socios, ademas de entidades publicas y privadas.
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12 PRESENTACION

CAPITULO 1: ASOCIACION NACIONAL AUTOMOTRIZ DE CHILE AG.

or segunda vez en su historia, nuestra asociacion ha

hecho el esfuerzo de presentar un anuario del sector.
En esta oportunidad este trabajo se ha traducido en una
memoria de consulta extraordinariamente completa y
seria que nos satisface plenamente, puesto que no deja
lugar a dudas de que los datos, cifras y estadisticas que
ella contiene seran de gran utilidad, primero para nues-
tros asociados, a la hora de efectuar los analisis previos
a sus decisiones; luego para las autoridades con las
cuales el sector interactla habitualmente, tales como
los Ministerios de Transportes, del Medio Ambiente y de
Hacienday los diversos Servicios dependientes de ellos
y por Ultimo para los medios periodisticos, requirentes
permanentes de esta data.

Por cierto, nuestro compromiso es perpetuar este enor-
me esfuerzo profesional, agregando afio tras afio ma-
yores y mejores analisis, de tal manera que la historia
del desarrollo de nuestro sector, asi como la fotografia
de los diferentes ciclos de crecimiento y decrecimien-
to del mismo, vaya quedando plasmada y explicada de
manera fehaciente, facilitando tanto el trabajo de nues-
tros asociados como la investigacion y la toma de de-
cisiones publicas.

El periodo transcurrido de 2014 ha sido de extrema de-
manda y preocupacion para nuestra asociacion gremial,
ya que hemos debido ocuparnos de desafios de gran ca-
lado, como lo ha sido la profunda caida en las expectati-
vas de los consumidores que ha causado la pronunciada
desaceleracion que experimenta la economia en general
y nuestro rubro en particular, el incremento regulatorio y
de fiscalizacion al que se han visto sometidas las asocia-
ciones gremiales o la reforma tributaria que nos ha im-
puesto un nuevo tributo mal denominado “Verde" pues
recae sobre los vehiculos menos contaminantes, esto es
los livianos y medianos nuevos, como requisito para su
primera inscripcion, el cual, si bien conseguimos mori-

gerar en parte, respecto de su forma original, igualmen-
te ha llegado a concretarse como un tributo de dudosa
legalidad, indiscutible regresividad y alto impacto sobre
nuestros productos.

Los profesionales a cargo de la administracion de ANAC
nos sentimos orgullosos de haber logrado cristalizar
esta obra de gran contenido, en paralelo con todo el tra-
bajo desarrollado. Esperamos que quien llegue a consul-
tar este anuario sepa reconocer el esfuerzo intelectual
que ha implicado su autoria, como asimismo a apreciar
el valor agregado que €l entrega.

Se trata, indudablemente, de un aporte para el pais.

Alvaro Mendoza Negri
Presidente ANACA.G.
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AsiaMotors SPA

Automotores Gildemeister S.A.
Automotriz Autocar S.A.

Chinacar S.A.

Cidef Comercial S.A.

Citroén Chile S.A.C.

Comercial Chrysler S.A.

Comercial Gildemeister S.A.

Comercial Itala S.A.

Comercial Kaufmann S.A.

Comercial y Arrendamiento Leén Ltda.
Comercializadora Ditec Automoviles S.A.
Derco S.A.

Dercomaqg S.A.

Distribuidora Automotriz Marubeni Ltda.
Distribuidora de Vehiculos Motorizados S.A
Ford Motor Company Chile SpA
Fortaleza S.A.

General Motor Chile Ltda.

Global Motor S.A.

Hino Chile S.A.

Honda Motor Chile S.A.

Hyundai Vehiculos Comerciales Chile S.A.

Imp. v Distribuidora Alameda S.A.

Ind. Automotriz Francomecanica S.A.
Kia Chile S.A.

LKW CHILE S.A.

Maco International S.A.
Metalpar S.A.

MMLC Chile S.A.

Motores de los Andes S.A.
Motortrade S.A.

Newco Motors Chile S.A.
Peugeot Chile S.A.

Porsche Chile SpA

Salinas y Fabres S.A.

Scania Chile S.A.

Sigdotek S.A.

SKBTT S.A.

SKC Transporte S.A.

Sociedad Comercial de VVehiculos S.A.
South Pacific Motor Chile S.A.
Ssang Yong Motor Chile S.A.
Subaru Chile S.A.

Toyota Chile S.A.

Volvo Chile

Williamson Balfour Motors S.A.
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Marcas de Vehiculos Livianos y Medianos
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Marcas de Camiones
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2. TENDENCIAS DE LA INDUSTRIA
AUTOMOTRIZ MUNDIAL

La industria automotriz a nivel mundial esta en constante evolucion. Es el principal sector de la economia que
invierte en investigacion y desarrollo, alcanzando USS102 billones el afo pasado, que se destinaron al desarrollo
de tecnologias mas amigables con el medio ambiente, reduccion de emisiones, seguridad de los vehiculos y efi-

ciencia en los consumos.

Diferentes estudios dan cuenta de ello y revelan los temas de mayor importancia para el sector, entre los cuales detacan:

TECNOLOGIAS

OFERTA

* Los vehiculos hibridos lideran la carrera de los autos ecoldgicos. El 35% de los
consumidores considera que los vehiculos hibridos enchufables seran los mas de-
mandados de todos los ecoldgicos.(1)

* E1 23% de los encuestados de los paises BRIC considera que los vehiculos auto-
nomos son ya una tendencia en la industria.(

* El 71% indica que los subsidios estatales son la llave para la expansion de los
autos ecolégicos.(

- El 58% piensa que estas tecnologias deberian estar subsidiadas.(!)

* EI 77% estima que los vehiculos ecoldgicos prevaleceran si bajan los precios de
los repuestos y los servicios aumentan.(!)

* El 34% de las marcas estd incrementando su inversion en nuevas plantas.(!)

* EI 73% prevé que el Marketing y la Gestion de la marca es una de las mejores
inversiones por area.(

+ 39% considera que la region manufacturera que mas crecerd es el sudeste asiatico
y el 21% apuesta por Asia y Medio Oriente.(!)

« El 44% confia que China exportara 2 millones de vehiculos para el 2016, mientras
que el 37% considera que India exportara 1 millén para ese mismo afio.()

* EI'71% estima que los concesionarios online seran importantes. Mientras que el 63%
prevé que las concesionarias multimarcas seran un exitoso modelo de negocios.(!)

* EI 76% prevé que la cooperacion entre marcas de industrias convergentes es una es-
trategia importante, comparado con el 50% que pensaba de manera similar en el 2013.(1)

Fuente: (1) KPMG, Global Automotive Executive Survey 2014.
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DEMANDA

MOVILIDAD URBANA

+ Se mantiene la tendencia del afio pasado en la que el 92% de los consumidores
considera que uno de los factores mas importantes que determina la compra es
la eficiencia en el consumo, sequido de un 70% que quiere que su vehiculo tenga
una larga vida util.(1

+ La movilidad de las personas aumentara en 6,5 veces pasajeros/km en los paises
No OCDE y en 1,4 veces pasajeros/km en los OCDE al 2050.(2)

+ La movilizacion de carga aumentara en 5,0 veces toneladas/km en los paises No
OCDE al 2050y en 1,9 veces en los OCDE.(2)

+ Mas del 75% de la poblacién mundial vivira en ciudades para el 2025.(

+ Actualmente existen 22 ciudades con mas de 10 millones de habitantes a nivel
mundial, las que aumentaran a 35 para el 2025.(2)

+ El uso del automavil aumentara de un 41% a un 57% en Latinoamérica para el 2030,
respecto de la totalidad de los medios de transporte. El avion, de un 12% a un 14%, y el
bus bajara de un 43% a un 25%. Otros medios de transporte se mantendran en 4%.(2)

« En Chile el 88% de la poblacion es urbana, lo que se incrementara a 95% en el 2050.3)
* £l pais necesita US$58.115 millones de inversién en vialidad urbana para mantener
el nivel de competitividad y que las personas accedan a servicios de infraestructura
acordes a los de un pais que bordea un ingreso per capita de USS 20.000 millones.®
 En materia energética se requiere una inversion de USS 11.475 millones para el
periodo sefialado. El pais necesita al menos de 7.370 MW de capacidad instalada.®

Fuentes:

(1) KPMG, Global Automotive Executive Survey 2014.
(2) Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones, Politica Nacional de Transportes 2013.
(3) Cdmara Chilena de la Construccion, Infraestructura Critica para el Desarrollo. Requerimientos de Inversion 2014-2018.



2.1 Principales Indicadores Claves del Sector Automotor 2013

Unidades fabricadas en
el mercado automotor
en los principales
paises productores.()

81,6 _
MILLONES DE VEHICULQOS
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Unidades fabricadas de
vehiculos de pasajeros
en los principales paises
productores.(M

61,7 ,
MILLONES DE VEHICULQOS

Participacion de Norteamérica
en la produccion del
mercado automotor.()

20% 16,5 MILLONES
DE VEHICULOS

Participacion de Norteamérica
en la produccion de
vehiculos de pasajeros.@
12% 7.1 MILLONES
DE VEHICULQS

Participacion de Asia
en la produccion del
mercado automotor.®
55% 449 MILLONES
DE VEHICULQOS

Participacion de Asia

en la produccion de
vehiculos de pasajeros.®
59% 36,4 MILLONES
DE VEHICULQS

Unidades de vehiculos del
mercado automotor ven-
didos en los principales
mercados mundiales.@

80,4 ,
MILLONES DE VEHICULOS

Unidades de vehiculos
de pasajeros vendidos
en los principales
mercados mundiales.®

56,7 ,
MILLONES DE VEHICULOS

Fuente: FOURIN's WorldMonthlyData
(1) Los principales paises productores estan en Norteamérica, Sudameérica, Europa Occidental y Oriental, Asia y Australia.
(2) Norteamérica esta USA, Canada y México.
(3) Asia esta Japon, Corea, China, India, Pakistan, Taiwan, Tailandia, Malasia e Indonesia.
(4) Los principales paises que componen el mercado mundial estan en Norteamérica, Sudamérica, Europa Occidental y Oriental,
Asia, Australia, Nueva Zelanda y Africa
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3. RELEVANCIA DEL MERCADO
AUTOMOTOR EN LA ECONOMIA

esde la década del 90 Chile inicié un proceso de aper-

tura econémica e integracion comercial con el resto
del mundo. Los primeros pasos se dieron con paises de
Ameérica Latina, mediante acuerdos de compenetracion
econémica para luego pasar a tratados bilaterales de
libre comercio, que a la fecha suman 23. De ellos, dos
estan en proceso de implementacion, como los de Tai-
landia y Hong Kong.
Dado lo anterior, Chile es uno de los paises con mayor
apertura econémica del mundo, tanto para empresas

importadoras, como exportadoras. Gracias a estos
acuerdos, los chilenos han podido acceder a vehiculos a
menores precios, mejores tecnologias y mas amigables
con el medio ambiente.

Para ello, se ha debido mejorar la calidad de los com-
bustibles, lo que nos ha transformado en uno de los
paises que actualmente posee y exige combustibles
ultra limpios, al igual que la Unién Europea y otras
ocho naciones, permitiendo asi implementar la norma
de emisiones EuroV.

3.1 Evolucion de las Ventas en Valores Anuales del Mercado Automotor

\/entas: Facturacion en Millones de Pesos con VA Incluido
Fuentes: ANAC y Banco Central

Q00000 -

4,000,000

3.000.000

2000000 v

Ventas en Millones de Pesos

2494767

1.000.000 - 1954534 § 2107.023

1241341 1569581

2003 2004 2005 2006 2007

m Ventas en Valores Mercado Automotor

2008

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————— 120000000

- 100.000000

- 80.000.000

47074172 [

4271776 | 4386363

3605557

$0S34 3p S3UO||IW U3 gid

- 40000.000

2679275

2129415 -
- 20000.000

2013

2009 2010 2011 2012

— PIB

La ventas en valores del mercado automotor presentan la misma trayectoria que ha tenido el PIB en los dltimos diez anos,

ascendiendo a mas de 4.700 millones de pesos en 2013.
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3.2 Empleo

El sector del transporte emplea anualmente a unas 911 mil personas, que participan de los sub sectores aéreo,
maritimo y terrestre, siendo un 2,5% mas que el afio anterior (888.700 mil personas), cifra que equivale al 12,6%
de los ocupados a nivel nacional.

Los ocupados, cuyo trabajo depende de un automavil, camion o bus, superan al empleo del sector transporte. De
hecho, casi el 55% de éstos trabaja en otros sectores como comercio, industria, servicios, etc.

Empleo del Sector Automotor 2013 Ocupados Cuyo Trabajo Depende de un
Estimacién por Sectores Automovil, Bus o Camion

Personas Cuyo Trabajo Depende de un Vehiculo Carretero  Participacion por Tipo de Vehiculo

Estimacion IdN Inteligencia de Negocios Estimacion IdN Inteligencia de Negocios

Otros Buses Camiones
Transporte Ocupados sectores 18% 35%
carretero sector que Ut'l'za“ Minibuses
terrestre transporte vehiculos 3%

Furgones
27%

55% 910.942 45% Taxis

17%

3.3 Inversion

Inversion en Maquinas de Transporte Carretero
Division Sectorial, en Millones USD
Estimaciones ANAC- IdN Inteligencia de Negocios

TUO00 =
Lainversion es el gran
6000 motor del crecimiento
futuro de un paisy en
5.000 este marco el sector au-
tomotor hace un aporte
4000 significativo. Este inclu-
ye todos los vehiculos
3.000 pesados (camiones,
buses y similares).
2000
Se estima que la inver-
1.000 sién en maquinaria de
transporte carretero
0 alcanzo US$ 5.590
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 millones en 2013.

m Automotor  m Otros Sectores
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Inversion en Maquinas de Transporte Carretero 2013
Fuentes: Banco Central. Estimacion IdN Inteligencia de Negocios

Inversion en
maquinaria Inversion Demas
de transporte mag. trans. inversiones
69% carretero 31%

MM$ 3.857 M5 5590 MMS 1.733

3.4 Stock de Capital Automotor en Chile
En Millones de US$ de cada Ano

Estimaciones IdN Inteligencia de Negocios

BOLOD0 =

50.000
El Stock de Capital es
el valor de todos los
vehiculos de carretera
que estan circulando
por el pais.

40.000

30.000

Se estima que equi-
vale al 18,2% del stock
de capital total de
nuestra economia.

PIB en Millones de USD

20.000

10.000

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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3.5 Aporte Tributario del Sector Automotor
IVA, 1° Categoria, Especificos, Permisos y Combustibles. Millones de US$ de cada Afio
Estimaciones IdN Inteligencia de Negocios

B0 =

El aporte tributario
que se hace produc-
to de la venta y uso
de los vehiculos de
carretera en Chile
alcanzo los US$ 4.703
millones en 2013.

4000

3.000

2.000
De éstos, el 35,6%

corresponde al pago
del IVA por la compra
de vehiculos nuevos,
mientras que 54,4%
0 proviene de la com-
pra de combustible,

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 4,5% son producto del
impuesto a la renta que
pagan las empresas que
venden vehiculos, y un
5% proviene del pago de
permisos de circulacion.
Una minima cantidad
se cancela adn por im-
puestos especificos.

PIB en Millones de USD

1.000

1722 § 21454 2.261 § 2.663 § 2.637 ] 2.181 | 3.326 § 4019 § 4.555

Este aporte ha crecido
249% desde 2003.
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4.1 Evolucion de las Ventas Primer Semestre Mercado Automotor 2014

Mercado de Livianos, Medianos y Pesados

Las ventas semestrales han declinado 15%, respecto del primer semestre del afio anterior. Sin embargo, en los

ultimos diez afios han sido mas del doble de las registradas en 20083.

Miles de Unidades
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Mercado de Livianos y Medianos
VVentas y Variacion. Primer Semestre
Las ventas del primer semestre alcanzan un total de

165.525 unidades, presentando una disminucion de 9,3%,
respecto de la cifra acumulada a junio de 2013.
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Mercado de Pesados (Camiones y Buses)
Ventas y Variacion. Primer Semestre

Las ventas del mercado de Pesados alcanzaron las 7.717
unidades acumuladas en el primer semestre del aio, re-
gistrando una baja de 21,2%, si se comparan con las ci-
fras del mismo semestre de 2013.

2010

2011 2012 2013 2014

\/entas Mensuales. Primer Semestre

Desde Febrero se ha registrado una tendencia a la baja
en las ventas mensuales del presente afio, debido funda-
mentalmente al bajo desempefio de la economia, como
también a la incertidumbre que ha generado en términos
globales la discusion de la Reforma Tributaria, en especial
de aquellos impuestos que se aplicaran al sector automo-
tor. Todo lo anterior influye en las decisiones de compra de
bienes de inversion, como el automovil.
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\Ventas Mensuales. Primer Semestre

El mercado de Camiones y Buses esta determinado por
el desempeno de la actividad econémicay por proyectos
de gran inversion, por lo que cualquier cambio en la eco-
nomia nacional se va a reflejar en las ventas de este tipo
de bienes, que estan registrando una caida desde 2011
para este mismo semestre.

1522

1.182

1287 | 1370

Enero  Febrero  Marzo  Abril Mayo Junio
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4.2 Uentas por Segmento
VVentas Primer Semestre 2014

Mercado de Livianos y Medianos

En los Ultimos diez afios se ha observado el incremento sostenido del segmento de los SUV en la participacion total
de mercado de Livianos y Medianos, frente a la disminucion proporcional de los vehiculos de pasajeros. En este pe-
riodo, este mercado mantiene el mismo comportamiento que en afos anteriores, proveniendo el 75% de las ventas de
los segmentos de Pasajeros y SUV. Los vehiculos Hatchback y Citycar lideran este mercado.

Suv

NI%

Camionetas
16%

Pasajeros
52%

Pasajeros
65%

Primer
Semestre

2014

Camionetas
14%

Primer
Semestre

2004

Comerciales
9%

Comerciales
1%

Mercado de Camiones
En los Ultimos diez afios se observa un alza en las ventas de camiones Pesados, frente a los Medianos y Livianos,

concentrando hoy el 53% del mercado.

Medianos
31%

Medianos Pesados
34% 53%

Pesados
48%

Primer
Semestre

2014

Primer
Semestre

2004

Livianos
16%

Livianos
18%
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4.3 Ventas por Rango de Precios
Ventas Primer Semestre 2014
Mercado de Livianos y Medianos

La comercializacion de los vehiculos del mercado de Livianos y Medianos se concentra en el rango de precio de S5 a
$12 millones con un 56% del total de las ventas en el primer semestre de 2014. La tendencia de precios mantiene el
mismo comportamiento que el afio anterior, influyendo levemente las fluctuaciones del tipo de cambio.

3% El63% de la ventas de

vehiculos Livianos y Me-
dianos esta concentrada
rrrrrrr en vehiculos de hasta 12
millones de pesos.

El 59% de las ventas

de vehiculos pertene-
cientes al segmento de
pasajeros se encuentra
entre los rangos de 5 a
9 millones de pesos.

EI 50% de las ventas de
vehiculos pertenecientes
al segmento de SUV esta
entrelos rangos de 10a

' 15 millones de pesos.

El51% de las ventas de
camionetas se encuentra
entre losrangos de 11 a
16 millones de pesos.

L35 millones

5a 6 millones

6 a7 millones

7 a8 millones
8a 9 millones
9a 10 millones
10a 11 millones
11212 millones
12313 millones
13 a 14 millones
14215 millones
15a16 millones
16 a 17 millones
17218 millones
18219 millones
19a 20 millones
20a 25 millones
25250 millones

Hasta 4 millones
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El 43% de las ventas de
vehiculos comerciales
se concentra entre los
rangos de 9 a 14 millo-
nes de pesos.
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4.4 \lentas por Marca
VVentas Primer Semestre 2014. Mercado de Livianos y Medianos

Cifras del Primer Semestre de cada Ano

g we B e WM
1 CHEVROLET 14.8% 23.168 14,0% 36 | FOTON 0.2% 647 0.4%
2 | HYUNDAI 9,6% 15.980 9,7% 37 | HAFEI 0,5% 570 0.3%
3 KIA 8.3% 14794 8,9% 38 | OPEL 03% 561 03%
4 | NISSAN 9,1% 11.638 7,0% 39 | HAIMA 0,2% 543 0,3%
5 ¢ TOYOTA 13% 11392 6,9% 40 | INA 0,3% 446 0,3%
6  SUZUKI 56% 10.481 6.3% 41 | LANDROVER 0,2% 315 0,2%
7 | MITSUBISHI 2,46% 6.784 b1% 42 | MINI 0,1% 290 0,2%
8 | FORD 3,8% b.4bk 3,9% 43 | DFM 0,1% 27k 0,2%
9 | PEUGEOT 3,4% 5814 3,5% 44 | 7XAUTO 0.2% 265 0,2%
10 | MAZDA 2.9% 5218 3,2% 45 | 70TYE 0.2% 252 0,2%
11 © SSANGYONG 2.3% 4.506 2,7% 46 | MAXUS 222 0,1%
12 | GRUPO CHRYSLER 2,2% 3.644 2,2% 47 | SKODA 0,1% 21k 0,1%
13 | FIAT 1.5% 3.078 1.9% 48 | JINBEI 0,1% 187 0,1%
14 i VOLKSWAGEN 2,0% 2971 1,8% 49 | PORSCHE 0,1% 186 0,1%
15 | GREAT WALL 2.2% 2921 1.8% 50 : FAW 0,01% 181 01%
16 :  SUBARU 13% 2.753 1,7% 51 | TATA 0,1% 175 0,1%
17 | RENAULT 1.3% 2.700 1,6% 52 | DONGFENG 01% 119 01%
18 | MERCEDES BENZ 1.5% 2,555 1,5% 53 | LEXUS 01% 106 01%
19 :© CITROEN 1.5% 2479 1.5% 54 : IVECO 0,02% 52 0,03%
20 | MAHINDRA 1.7% 2.465 1,5% 55 | GAC GONOW 50 0,03%
21 | CHERY 1.6% 2123 1.3% 56 | ALFAROMEO 0,1% 48 0,3%
22 . JNC 1.6% 1.700 1,0% 57 | JAGUAR 0,02% 39 0,02%
23 | HONDA 0,8% 1.687 1.0% 58 : CHANGHE 17 0,01%
2L | BMW 0.7% 1.580 1.0% 59 | HIGER 15 0,01%
25 : BYD 0,9% 1.365 0,8% 60 | LANDWIND 13 0,01%
26 | CHANGAN 0.6% 1.261 0,8% 61 . GACMOTOR 11 0,01%
27  RENAULT SAMSUNG 1.6% 1117 0,7% 62 | MC 0,1% 9 0,01%
28 | GEELY 0.8% 1.102 0,7% 63 | FERRARI 9 0,01%
29 | AUDI 0,6% 1.058 0,6% 64 | MASERATI 0,004% 5 0,003%
30 | VOLVO 0.5% 921 0,6% 65 | ASTON MARTIN 0,005% 3 0,002%
31 1 LFAN 0,5% 901 0,5% 66 | BAW 1 0,001%
32 Mo 0.6% 815 0,5% 67 . LOTUS 0,003% 1 0,001%
33 | DFSK 0,5% 191 0.5% 68 | OTROS 01% 141 01%
34 | DAIHATSU 03% 696 0,4% . .
35 | BRILLIANCE 0.2% 656 0,4% i 100% 165525 100%
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Mercado de Pesados (Camiones y Buses)

Cifras del Primer Semestre de cada Aio

ARCA Camiones % Buses % \ésr;tz: ZPS;Z ZPS%
1 MERCEDES BENZ 761 12,6% 734 45.9% 1.495 19,4% 21,7%
2 CHEVROLET 534 8,7% 534 6,9% 53%
3 ¢ V0LV 388 6,3% 108 6,8% 496 6,4% 5,5%
& FREIGHTLINER 484 7.9% 484 6,3% 8,8%
5 | HINO 462 7.6% 1 0,1% 463 6,0% 5,0%
6 | JAC 392 6,4% 31 1,9% 423 5,5% 5,5%
1 FUSO 255 4,2% 138 8,6% 393 51% 3,7%
8 | FORD 390 6,4% 390 51% 51%
9 | SCANIA 296 4,8% 73 4,6% 369 4,8% 3,6%
10 i HYUNDAI 319 5,2% 42 2,6% 361 4,7% 4,6%
11 VOLKSWAGEN 282 4,6% 68 4,3% 350 4,5% 4,5%
12 | INTERNATIONAL 255 4,2% 255 3.3% 3.9%
13 ¢ IMC 240 3,9% 240 3,1% 2,5%
14 | MACK 201 3.3% 201 2,6% 3,6%
15 ¢ FOTON 162 2,6% 162 2,1% 0,6%
16 | DONGFENG 136 2,2% 18 1.1% 154 2,0% 1,7%
17 ¢ IVECO 65 11% 33 2,1% 98 1.3% 1.8%
18 © MAN 92 1,5% 92 1.2% 1,7%
19 | KENWORTH 80 1.3% 80 1.0% 0,7%
20 i YUEJIN 67 11% 67 0,9% 1.3%
21 ¢ SINOTRUK 57 0,9% 57 0,7% 0,6%
22 | YUTONG 50 3.1% 50 0,6% 0,4%
23 | KING LONG 50 3.1% 50 0,6% 0,4%
24 | RENAULT 42 0,7% 42 0,5% 1.3%
25 | FAW 40 0,7% 40 0,5% 0,6%
26 | HIGER 40 2,5% 40 0,5% 0.3%
27 | YOUYI 30 1,9% 30 0,4% 0,8%
28 | DAF 26 0,4% 26 0,3% 0,1%
29 | GOLDEN DRAGON 20 1.3% 20 0,3%
30 | SUNLONG 19 1,2% 19 0,2%
31 | GRUPO CHRYSLER 17 0,3% 17 0,2% 0,1%
32 1 JBC 16 0,3% 16 0,2%
33 | SHACMAN 15 0,2% 15 0,2% 0,4%
34 | JINBEI b 0,1% b 0,1% 0,2%
35 @ OTROS 41 0,7% 143 8,9% 184 2,6% 3,7%

0TA 6.119 100% 1.598 100% 1117 100% 100%
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4.5 \lentas por Origen de Fabricacion
Ventas Primer Semestre 2014

Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: Ventas ANAC

Corea es el origen principal de las ventas del mercado de Livianos y Medianos, las que corresponden al 36% de
los vehiculos de pasajeros. En segundo lugar se encuentra China, que provee un 30% de los vehiculos comercia-
les. Le sigue Japon con el 31% de las SUV y en cuarta posicion esta Tailandia, donde se fabrican el 49% de las
camionetas que se venden en el pais.

Japon12%  Tailandia 6% Japon 12% Tailandia 10%

India 7% India 7%

China 18% China 15%
201 3 México 7% México 5%
EEUU 5% EEUU 5%
~ Francia 4% ™ Francia 4%
Corea 2% Alemania 3% Corea 28% Alemania 3%

Otros 10% Otros 10%

Mercado de Camiones
Fuente: Ventas ANAC

Japoén y China son los origenes principales de las ventas del mercado de Camiones, las que corresponden al 49%
de la comercializacion de camiones Medianos y a 56% de la de Livianos, respectivamente. Y en tercer lugar esta
Brasil, que provee 20% de los camiones Pesados.

Brasil 18% México 15% Brasil 20%

México 12%

Alemania 11%
Alemania 10%

China 19% China 21%
Corea 6% Corea 62
FEUU 6% EEUU 5%
Argentina 5% Argentina 3%

Japdn 16% Otros 3% Japon 21% Otros 3%
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Mercado de Buses
Fuente: Importaciones ANAC

En el mercado de Buses las importaciones provienen principalmente de Brasil con 72%.

China 30%

China 22%

Brasil 50% Jap6n 7% Brasil 72%

Corea3%
Espafia 2%
Otros 1%

Perd 6%
Espaia 5%
Otros 2%
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4.6 Evolucion de las Ventas y Actualizacion Proyecciones de Ventas 2014
Ventas Primer Semestre 2014

Proyecciones de Ventas Automoviles (Unidades)
Serie 2002-2013

Proyeccion 2014: IdN Inteligencia de Negocios

BIO.O0D - 378240

334,052

320.000
300,000 =-----mmrsmrrmmremsr s e 275270 -/ /B 300.000

239.835

L L .
190639

119526

165303
148586
100,000

102516

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

—@— Optimista ~ —@— Pesimista

Proyecciones de Ventas Camiones (Unidades)
Serie 2002-2013
Proyeccion 2014: IdN Inteligencia de Negocios

12400
11.700

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

—@— Optimista ~ —@— Pesimista
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Proyecciones de Importaciones de Buses (Unidades)
Serie 2002-2013

Proyeccion 2014 sin Transantiago : IdN Inteligencia de Negocios

2990
2.400

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

—o— Optimista ~ —@— Pesimista



Variacion de la Competitividad de las Monedas. Diciembre 2012 - Agosto 2014

Fuente: Bloomberg y Banco Central
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Dic Jun Var. Jun Dic Var. Dic Ago Var.
2012 2013 % 2013 2013 % 2013 2014 % Dic 12/Ago 14
15,6 16.3 45 16,3 16,4 06 16,0 18,5 15,4 183
6254 663,7 6,1 663,7 725,1 9.3 7243 7167 12 24,2

97.9 94,4 -3,6 94,4 84,0 -11,0 80,5 70,1 -129 -284
37,1 38,9 49 389 40,7 4 40,1 45,0 121 21,2
2291 232,0 1.3 2320 2257 -2,1 222,71 260,1 168 13,5

8,7 8,6 -1 8.6 8,6 -0,0 85 9,7 14,6 120

0.4 04 0,0 0.4 05 25,0 05 06 16,0 45,0

5,7 52 -8.8 52 51 -19 50 57 134 -0,5
76,6 82,0 70 82,0 87.2 6.3 86.5 95.8 108 25,1
4771 5029 5.4 502.9 529,5 53 524,6 589,4 12,4 235




ANAC

Asociacién Nacional
Automotriz de Chile A.G.
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5. VEHICULOS LIVIANOS
Y MEDIANOS

| mercado de Livianos y Medianos se compone de todos los vehiculos de Pasajeros, SUV, Camionetas
y Otros Comerciales, con un peso bruto vehicular menor a 2.700 kilos para los Livianos y de 2.701 hasta
3.860 para los Medianos.

TLC - Origenes de los Vehiculos
Fuente: ANAC

Aio 2003 Ao 2013

Con TLC Sin TLC

47,6% 52,6%

Chile importa el 100% de los vehiculos livianos y medianos que se venden en el pais. El incremento en la
venta de vehiculos provenientes de paises con Tratados de Libre Comercio (TLC) o Acuerdos Comerciales,
cuyo gravamen ha sido eliminado asciende al 91% a diferencia de diez afios atrds que representaba el 47,4%
del mercado total. El 7,6 % proviene de India que tiene un acuerdo de Alcance Parcial y un 1,4 % de paises sin
Acuerdos y cuyas importaciones deben pagar un 6% de arancel.
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5.1 Evolucion y Categorias
Evolucion de las Ventas de Automaoviles en Unidades y Valores

11 ,—,———————- i iiiiiia——-—-isiit'iiii i - 4500000
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300000 - 3500000
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g - 2500000 S
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S - 2000000 3
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- 1500000

100000 - - 1.000000

50.000 - - 500000

119526 | 148586 | 182.347 | 190639 | 227.743 | 239.835 | 165303 | 275.270 | 334.052 | 338826 | 378.240
0 0

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

m Venta en Unidades — Ventas en Valores

El crecimiento de las ventas en unidades del sector en los ultimos diez afios ha sido del 216%, tendencia que
se mantiene para las ventas en valores, siendo un 279% mayor que en el aio 2003.
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Categorias de Vehiculos Livianos y Medianos

Vehiculos
de Pasajeros

Comerciales
Livianos

\/ehiculo de pasajeros de dos volimenes -cap6 vy habitaculo de

CITYCAR pasajeros- que pueden tener tres o cinco puertas, considerando el ‘
portalén trasero como una puerta de largo menor a 360 centimetros.
\/ehiculo de pasajeros de dos volimenes -capé vy habitaculo de pasa-
HATCHBACK  jeros- que pueden tener tres o cinco puertas, considerando el porta- ‘
I6n trasero como una puerta con un largo superior a 361 centimetros.
A \/ehiculo de pasajeros de cuatro puertas y tres volimenes -capo,
SEDAN s !
habitaculo de pasajeros y maletero-.
STATION Vehfculo (_je pasajeros de dqs volimenes —cagé y habitaculo de pasa-
WAGON jeros de cinco puertas considerando el portalon trasero y que cuenta
con mavyor espacio de carga trasera.
COUPE Vehiculo de pasajeros de tres o dos volimenes con dos puertas. ‘
CABRIOLE Vehiculo de pasajeros con techo abatible. “
Vehiculo monovolumen con un minimo de tres corridas de asientos y
MINI VAN . X X
para un maximo de nueve pasajeros, incluyendo al conductor.
SUV (SPORT _ , . p
UTILI(TY \/ehiculo de dos volimenes, 3 o 5 puertas, considerando el portalén ‘
VEHICLE) trasero y con apariencia de vehiculo todoterreno.
\ehiculo provisto de cabina simple o doble, dotado de dos o cuatro puer-
tas, y con una caja de carga de hasta 2.000 kilos separada de Ia cabina.
CAMIONETA  Son utilizadas principalmente en las flotas de mineria, agricolas, pesque-
ra, forestales e industria y también tienen un importante protagonismo
en el comercio urbano.
Vehiculo compuesto de cabina y caja para el transporte de carga en un
) solo cuerpo, provisto de dos puertas delanteras; lateral(es) o posterior
FURGON para el movimiento de la carga.
Son principalmente utilizados en actividades de logistica urbana y presta-
cion de servicios urbanos,
Vehiculo para el transporte de personas, entre 9y 20 asientos, carro-
MINIBUS ceria en un sélo cuerpo, con vidrios en sus paneles laterales.
Tienen como principal objetivo el transporte de personas, transporte de
turismo, transporte de escolares, y otros, tanto urbano como interurbano.
Vehiculo de carga similar en sus caracteristicas al segmento de ca-
MINITRUCKS miones, pero con un peso bruto vehicular menor a 3.860 kilos.

Son utilizados en gran medida para el transporte urbano de bienes y servicios.

*Los dibujos no son proporcionales en tamano, sélo representan la silueta mas frecuente o una de las siluetas de
los vehiculos de cada categoria.
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5.2 Participacion por Origen de Marca y Fabricacion
\ehiculos Livianos y Medianos Vendidos en Chile en 2013 Corea se consolida
Fuente: ANAC como el principal
origen de las ventas
Pas de Fabricacion Pais de la Marca de vehiculos en Chile
N con 29% del total de
Corea  29% ventas de vehiculos
China 3 nuevos del Mercado de
Japén 129% Livianos y Medianos.
Tailandia |
India China nuevamente se
México sitGa como el segundo
EEUU origen de la comerciali-
) zacion de vehiculos en
Franc!a nuestro pais, principal-
Alemania mente por la incorpo-
Reino Unido racion de modelos a
Argentina precios mas competiti-
) vos en los segmentos
Brasil de entrada.
Espafia
Turquia
italia A suvez, Igs marcas
’ mas vendidas co-
Suecia rresponden a marcas
Républica Checa japonesas, coreanas
Otros y de Estados Unidos
con 29%, 22% vy 21%,
respectivamente.
5.3 Ventas y Marcas

Ventas Mercado de Livianos y Medianos v/s Cantidad de Marcas y Modelo Versiones

Fuente: ANAC

El mercado automotor chileno se ha vuelto cada vez mas competitivo debido a la cantidad de marcas presentes,
aumentado en 106% en los Ultimos diez afios y ascendiendo a 66 marcas en el aflo 2013. La oferta en el mercado de
Livianos y Medianos ha crecido un 69%, respecto del afio 2003, llegando a 1.851 versiones.

En el 2013, las ventas de
automoviles superaron
las 378 mil unidades, lo
que significa 2,7 veces
mas que en el 2002.

Cantidad

El nimero de marcas
comercializadas en el
pais llegd a 66 en 2013,
35 mas que en el 2002.

sapepiun ap sajiW

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Marcas -@- Ventas
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Evolucion Modelos Versiones
Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: ANAC

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Las versiones ofreci-
das en el Mercado de
Livianos y Medianos
ha aumentado 69%
con 1.851 versiones
ofrecidas al pablico.

En el segmento de
Pasajeros la oferta ha
aumentado en 72% en
los Gltimos diez anos
llegando a 1.090 ver-
siones. En el segmento
SUV se ha duplicado

la cantidad de marcas
presentes con 434
modelos versiones.

Para las marcas que
comercializan vehi-
culos comerciales y
camionetas ha crecido
65% aproximadamen-
te, con una oferta de
versiones de 176y
151, respectivamente.
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Ventas por Marca
Participacion 2013
Fuente: ANAC

ARCA TOTAL % ° ARCA TOTAL %

1 CHEVROLET 56.596 15,0% 33 | HAFE 1.811 0,5%
2 HYUNDAI 34.967 9,2% 34 ¢ DFSK 1.759 0.5%
3 0 KA 31.899 8.4% 35 | INA 1.167 03%
4 NISSAN 30.002 7.9% 36 | FOTON 1.164 0.3%
5 | TOYOTA 28.072 74% 37 | HAIMA 1.087 03%
6 SUZUKI 21.943 5.8% 38 | DAIHATSU 1.058 0.3%
7 | FORD 14737 3.9% 39 | OPEL 938 0.2%
8 PEUGEQT 12.298 33% 40 i Z0TYE 793 0.2%
9 MAZDA 11.584 3.1% &1 IXAUTO 121 0.2%
10 | MITSUBISHI 10.678 2.8% 42 | BRILLIANCE 675 0.2%
1 SSANGYONG 9.397 2.5% 43 | LANDROVER 660 0.2%
12 . GRUPO CHRYSLER 8.784 23% 44 . MINI 554 0,1%
13 | GREAT WALL 8.097 21% 45 ¢ IMC 474 0.1%
14 VOLKSWAGEN 7488 2.0% 46 © SKODA 395 01%
15 ¢ MAHINDRA 6.650 1.8% 47 : PORSCHE 388 0.1%
16 FIAT 6.314 1,7% 48 @ DFM 383 0.1%
17 ¢ RENAULT SAMSUNG 6.216 1,6% 49 | DONGFENG 349 0.1%
18 @ CITROEN 5.832 1,5% 50 @ TATA 335 0.1%
19 | MERCEDES BENZ 5.620 1,5% 51 : JINBEI 326 0.1%
20 | CHERY 5382 1,6% 52 | LEXUS 302 0.1%
21 ¢ JAC 5330 1.6% 53 | MAXUS 224 0.1%
22 ¢ SUBARU 5.069 1,3% 54 : ALFAROMEO 188 0,05%
23 | RENAULT 4.831 1.3% 55 | FAW 131 0,03%
24 ¢ HONDA 3.404 0.9% 56 @ IVECO 84 0,02%
25 | BMW 3.388 0.9% 57 i JAGUAR 12 0,02%
26 | BYD 3.288 0.9% 58 | FERRARI 24 0,01%
27 | GEELY 2944 0.8% 59 | ASTON MARTIN 24 0,01%
28 i CHANGAN 2.596 0,7% 60 i MASERATI 13 0,003%
29 | AUDI 2324 0.6% 61 CHANGHE 5 0,001%
30 ¢ MG 2183 0,6% 62 | OTROS 422 0.1%
31 VOLVO 1.987 0.5%

2 LN 814 05% OTAL MERCADO 378.240  100,0%
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5.4 \lentas por Segmentos - Evolucion de la Participacion por Origen
Participacion 2013 - Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: ANAC

En el 2003 los ve-

hiculos comerciales
(camionetas vy otros
comerciales) tenian
una participacion de
19% N 18% @ 20% M 22% 26%, que es de 24%
actualmente.

LN BN BRIV BRI B R R

El segmento de pasa-
jeros se mantiene con
la mayor participacion
55% M 57% W 54% W 54% de mercado (54%). De
éste, los vehiculos ci-
tycar y hatchback, con
precios desde $3,3

millones de pesos,

representan el 26,5%.

65% 65% 62% 60% 61% 58% 57%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Los SUV han evolucio-
m Pasajeros = SUV Camionetas = Comerciales nado privilegiando sus
prestaciones familiares.
En esta variacion han
incidido, entre otros, el
cambio de traccion de
4x4 a 4x2, la reduccion
de la cilindrada en las
motorizaciones, y el
cambio del chasis, que
ha significado una baja
en |os precios.
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Ventas de Vehiculos de Pasajeros por Subsegmento

En los ultimos diez afios la participacion en las ventas de vehiculos nuevos mantiene su tendencia principal en los
vehiculos categorizados como sedan con un 46% en el 2013. Sin embargo los citycar es el segmento con mayor cre-
cimiento al aumentar 9 puntos porcentuales, al pasar de 2,3 % a 11,56%.

Otros 0,02%
A Otros 0,9%
c i'tyclai ég ;" Sods Citycar 11,5% Sads
apriotetU,57% edan : 0 edan
~ Coupe02% 471% Ca"{;ﬂ‘;; ?Sf 46,0%
Station Wagon5,1% Station Wagon 1,2%
Minivany Hatchback Minivan Hatchback
Monovolumen 4,8% 40,2% Monovolumen 0 90}' 37.46%

Ventas de Vehiculos Comerciales por Subsegmento

El segmento de Furgones representa el 57% de las ventas de vehiculos Comerciales nuevos en el afio 2013, regis-
trando un comportamiento similar hace diez afos.

Minitruk 28,9%
2003 Furgones 59,2% 72013 Furgones 57,1%
Minibus 14,0% —

Ventas de Vehiculos de Camionetas por Subsegmento

Minitruk 24,6%

Minibus 16,2% —

Si bien las ventas de camionetas han crecido mas del doble en los Ultimos 14 afnos, su participacion ha bajado al
15% en 2013. De estas ventas, el 76% corresponde a Camionetas Medianas.

Pequefia9,9% — Pequefia 4,0% —
Grande 4.4% 7003 Mediana 85,7%
Grande 19,7%

2013

Mediana 76,3%
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5.5 Ventas segin Origen de Vehiculos Livianos y Medianos en Chile

Evolucion por Pais de Fabricacion
Fuente: ANAC

Otros
Brasil
Argentina
Reino Unido
Alemania
Francia
EEUU
México
India
Tailandia

Japon
China

Corea

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolucion de las Ventas Segmento de Pasajeros por Origen

6% B 4% 0 4% B 4% [ 6% s
Brasil
.
1% | 1% § 1% 79, INEA
7% | 6% f 8% T o
19 | 18% | 13% (74— Japon

% A 14% 78— China

Corea

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

La evolucion de los
origenes de ventas de
automaoviles livianos

y medianos mantiene
como origen principal
a Asia con 66% del
mercado total a través
de la fabricacion en los
paises de Corea, China,
Jap6én y Tailandia.

El segmento de Pasa-
jeros refleja la misma
tendencia del Mercado
de Livianos y Media-
nos concentrando los
origenes de fabricacion
de los vehiculos que

se comercializan en el
pais en el continente
Asia. Estos origenes
son el 68% del mercado
correspondiendo a
Corea, Chinay Japon.
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Evolucion de las Ventas Segmento de SUV por Origen

5%

14%

2003 2004 2005 2006 2007

2008

2009

2010

2011

2012

5%

8%
8%

14%

2013

Otros
Brasil
México
Alemania
India

China

Reino Unido

EEUU

Corea

Japén

Evolucion de las Ventas de Vehiculos Comerciales por Origen

5% 0 7. 0 6% N 7% W 5%
> 5% 6%
12% f 129, o N 9%

20% [ 9%

12% B 25%

1%

5%

2003 2004 2005 2006 2007

4%
5%

2008

4%
6%
6%

16%

1%

2009

5%
5%
9%

2010

4%

1%

14%

2011

4%
5%
6%

18%

2012

5%
5%
6%
6%

17%

2013

Otros
Japén
Brasil
Argentina
Espafia
Turquia

Francia

Corea

China

A partir de 2008, los
vehiculos de origen
chino irrumpen con
fuerza en las ventas
nacionales, dominando
un tercio del mercado.
Mientras que Corea
baja su participacion en
este segmento con 20%
del mercado, cuando

en 2007 tenia el 53%
Francia se mantiene en
el tercer lugar, gracias a
su oferta de vehiculos
de alta eficiencia




Evolucion de las Ventas de Camionetas por Origen

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

6%
5%
1%
6%
1%
9%

20%

2011
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2012

2013

Otros
Brasil
India
EEUU
Argentina

China

Corea

México

Tailandia

Tailandia se consolida
como el principal pro-
veedor de camionetas
en Chile, alcanzando una
participacion de mer-
cado de 41%. Le siguen
México y Corea con una
participacion de 14%y
10%, respectivamente.
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5.6 Ventas y Precio - Evolucion del Precio Referencial
Vehiculos Livianos y Medianos

Fuente:

Precio en Millones de Pesos

ANAC

2003

2004

2005 2006 2007

2008 2009

2010 20M1

=@- Precio Promedio Referencial Ponderado

Evolucion del Precio Referencial Promedio
Segmentos del Mercado de Liviano y Medianos

P l Bl R B .
22

Millones de Pesos

2012

2013

El precio referencial
promedio del mercado
de vehiculos Livianos y
Medianos se ha man-
tenido estable en torno
alos $10,9 millones en
los Gltimos tres anos.

Esacifraesigualala
registrada en 1999
e inferior al periodo
comprendido entre
2000y 2007.

El precio promedio re-
ferencial ponderado del
segmento de Pasajeros
ha caido desde 2009,
sitGandose en $8,2
millones en 2013.

El precio referencial
de los SUV continda
bajando, sitGandose
en los $14,9 millones
en 2013, su menor
valor registrado en
los Gltimos 10 anos.

2003

2004

2005 2006 2007

= SUV = Camionetas

2008 2009

= Comerciales

2010 2011

== Pasajeros

2012

2013

El precio promedio
referencial pondera-
do de los vehiculos
Comerciales esta en
los $10,6 millones,
muy similar al regis-
trado en el 2001.

El precio promedio
referencial pondera-
do de los vehiculos
Camionetas esta en
los $14,3 millones, al
igual que al registrado
enel 2010.
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Ventas por Rango de Precios
\/ehiculos Livianos y Medianos Vendidos en Chile en 2013
Fuente: ANAC

Hasta 4 mill.
a5 mill. Las ventas de vehicu-
5236 mill los Livianos y Media-
. Nos NUEeVos se concen-
ba7 m!ll, tra en los modelos de
Ta8mill. menos de 10 millones
89 mill. de pesos, siendo un
9310 mill. 56%. Dentro dg este
103 11 mill rango de precios se
- concentran las ventas
1Mat2 m!ll. de vehiculos con un
12 313 mill. mayor equipamiento,
13 a 14 mill. situandose entre los 5
14315 mill. a8 miIIortuas(;je ple?Js‘?;,
. representando e A
122 1$$::: del mercado.
17a 18 mill.
18a 19 mill.
193 20 mill.
20a 25 mill.
25a 50 mill.
50 0 més

Ventas de Vehiculos de Pasajeros en Chile en 2013

Fuente: ANAC Pasajeros 2013 N
Marcas | Modelos
Hasta 4 mill. | 657 i i i i 8 9

La5mill.
5a 6 mill.
6a7mill

I 55 o 2
— 2.1% oo | 39 1823%
I, 157 I
7a8mil. N 57 0| =
ga9mil. [ 10.7% 2% 50
9a10mill. |G 537 : : : : 23 49

10211 mil. I 1% B
1Mat2mil. [ 2L | i i |

12a13 m!ll. I 1’24’ § Los vehiculos de
13314 m!ll. . § g ! ! ! Pasajeros vendidos en
14315 mill. [l 09% | § § § § Chile en 2013 se con-
15a16mil. M 06% ! | | | | centraron en un rango
16217 mil. [l 10% § ! § § § de precio hasta $10
17218mil. [l 06% § § | | | millones de pesos.

18219 mill. [ 08%
19220 mill. | 03%
20a25mill. O 1.2%
25250 mill [ 1.1%
500mas | 0.2%
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Ventas de SUV en Chile en 2013

Fuente: ANAC

Hasta 4 mill. |

Labmill

5a6mill. [N 09% 1 ‘ ‘ ‘ ‘

6a7mil. NN 20

7agmil. I 3 -
gagmil. N SUv 2013

9a10mill. _744, i . _Marcas | Modelos

10a 11 mill _122%—6 15 17

a1z mil. I, o7 13 18 .
12213mil. 5. 7 | 5 | O)1%
13a14mil. I 104% 17 26

14315 mil. I 1 i i i 19 32

152 16 mill. _544 ; 1 1 1 17 | 7

16217mil. [ 22 —

17218 mil I .7 | | | |
18219 mil. N 3% i i i i i Los SUV vendidos
19220 mill. NI 1 9% | | | | enChileen2013se
i ‘ 0 | i | concentraron en un
20225 mill. _ 714 | | | rango de precio que va
25250 mill _ 544’ desde los $10 millones
500més M 04% 1 1 1 3 hasta los $16 millones.

Ventas de Camionetas en Chile en 2013
Fuente: ANAC

Hasta & mill. M 08%
Ltasmil. W 05%
5a6mil. [ 02%

6a7mil [ 1:6% § Camionetas 2013

7a8mil. — 36% Marcas | Modelos

8agmill. |GG 1% : 8 8

9a10mill. [ 53% ‘ ‘ ‘ 1 7
10a 11 mil. [ 07 3 ‘ 1 8 o
T —— w8 | s | O
12a13mil. I ¢ | 5 6
13a 14 mil. I 757 | 7 9
14315 mill — 125% | 7 10
15216 mill. I 109%, —% 8 9
1617 mil. I 7. -
17a18mil. I |
18219 mill. — 26% § Las camionetas se
19220 mill. — 27% § § § concentran en un rango

. ‘ | | | de precio que va desde

20325 mill _ 81% § § § los $8 millones hasta
25350 mill. [ 07% | 3 | los $16 millones.

50 0 més




ANUARIO AUTOMOTRIZ ANAC 2014/2015 | 49

5.7 Ventas por Tipo de Combustible - Evolucion de la Participacion por Combustible
Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: ANAC

10076 =
Se mantiene la misma
80% - proporcion entre diésel
° y gasolina del afo
2012, donde el diésel
representa el 25% del
60% Mercado de Livianos
y Medianos.
40%

20% --

0%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Gasolina =@~ Diesel

Ventas por Tipo de Combustible - Segmento de Pasajeros
Evolucion de la Participacion por Combustible
Fuente: ANAC

100% -

Las preferencias de los
consumidores contindan
B0 = siendo mayoritariamen-
te para los vehiculos a
gasolina, bordeando el
0% - 95% de la participacion
de mercado.

0% En los paises europeos
la participacion de los
vehiculos diésel respec-
DO = to de los de bencina es
de alrededor del 50%.

0%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Gasolina =@~ Diesel
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Ventas por Tipo de Combustible - Segmento de SUV
Evolucion de la Participacion por Combustible
Fuente: ANAC

80% -
60%
40%
20%

0%

El gran desarrollo
tecnoldgico de los SUV
esta dado por sus mo-
torizaciones mas efi-
cientes desde el punto
de vista del consumo'y
reduccion de emisiones.
Es por ello que hoy mas
del 21% cuentan con
motorizaciones diésel
de (ltima generacion.

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Gasolina =@~ Diesel

Ventas por Tipo de Combustible - Segmento de Comerciales
Evolucion de la Participacion por Combustible

Fuente: ANAC

100%
80%
60%
40%

20%

0%

La participacion de las
motorizaciones diésel
baja en el segmento de
los vehiculos comer-
ciales a partir de 2007,
debido a la irrupcion de
los vehiculos de origen
chino, que comenzaron
a llegar con motores

a gasolina a precios
mas competitivos.

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Gasolina =@~ Diesel
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Ventas por Tipo de Combustible - Segmento de Camionetas
Evolucion de la Participacion por Combustible

Fuente: ANAC

80%
60%

40%

20%

0%
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@~ Gasolina =@~ Diesel

5.8 Ventas por Traccion - Evolucion de la Participacion por Traccion

Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: ANAC

82% 82% 828% 8157 829% 825% g13% 809% 823% 818% 821%
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0%
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Evolucion de la Participacion por Traccion - Segmento de Pasajeros

Fuente: ANAC
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Evolucion de la Participacion por Traccion - Segmento de SUV
Fuente: ANAC

R i riiiri\it
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20% - gy R
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@~ 4x2 @ Lxk

Los vehiculos de pa-
sajeros normalmente
tienen traccion 4x2 o
simple, debido a su uso.

Los SUV han experi-
mentado un cambio
significativo en cuanto a
su traccion. En sus ini-
cios estaban orientados
fundamentalmente a
actividades todoterreno,
mientras que hoy son
preferidos por muchos
consumidores, debido a
sus prestaciones pensa-
das para satisfacer los
requerimientos de toda
la familia. Por lo mismo,
actualmente el 58% se
comercializa con trac-
cién 4x2, lo que sumado
a otras caracteristicas
los ha vuelto vehiculos
mas amigables con el
medioambiente.
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Evolucion de la Participacion por Traccion - Segmento de Comerciales
Fuente: ANAC

100%
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|53

Estos vehiculos son
utilizados en distribucion
urbana, por lo que no
requieren doble traccion.

Evolucion de la Participacion por Traccion - Segmento de Camionetas
Fuente: ANAC

100%
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56.9%

431%
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-~ 4x2 @~ Lxh

Elusoqueseledaa
estos vehiculos en
operaciones producti-
vas (mineras, agricolas,
forestales, etc.) es el
que define la traccién.
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5.9 Ventas por Tipo de Transmision
Mercado de Livianos y Medianos
Fuente: ANAC

14% § 15% 17% § 17% § 18% § 20% Q 19% A pesar que la trans-
mision automatica ha

ido incrementando su
tasa de penetracion, su
participacion en la ven-
ta de vehiculos nuevos
aln es baja al ser un
21% del mercado.

83% § 83% § 82% | 80%  81% J 80% J so%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

® Mecanica m Automatica
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5.10 Distribucion Regional de las Ventas

| DE TARAPACA

Il DE ANTOFAGASTA
Ill DE ATACAMA

IV DE COQUIMBO

V DE VALPARAISO

VIDE O°HIGGINS

VII DE MAULE

VIl DE Bi0 - Bi0

X DE ARAUCANIA

XIV DE LOS Ri0S

X DE LOS LAGOS
XI DE AYSEN

XII DE MAGALLANES

Participacion Ventas 2013
Fuente: ANAC

Region = Otras
Metropolitana | Regiones

58% 42%
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21%

1,0%]

90% |
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1,4% 3
31%.
3.8%
‘ 103%
40%
31%
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31% |
0.5% 3
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07%
10% i i i i i
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® Participacion PIB 2013 ® Participacion Ventas Autos 2013

Participacion PIB 2013

Fuente: Estimaciones de IDN

Region = Otras

Metropolitana | Regiones
54% | h6%

La Regién Metropolitana (R.M.) concentré el 45% del PIB generado en el afio 2013 y acaparé el 58% de la venta de

vehiculos livianos y medianos.



ANAC

Asociacién Nacional
Automotriz de Chile A.G.
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6. VEHICULOS PESADOS: CAMIONES

0s camiones son clave en el desempeno de la econo-
Mmia nacional, ya que a través del transporte terrestre
hacen llegar los bienes, incluso los mas basicos, a las
distintas localidades del pais.
Desde el transporte urbano de mercancias hasta las

merciales pesados, los que se clasifican de acuerdo a
Su peso bruto vehicular.

Los camiones livianos son aquellos que pesan entre 3.860
hasta 6.350 kilos; los medianos van entre los 6.351 vy
14.968 kilos, mientras que los pesados son todos los que

grandes faenas de produccion, como la industria fo-
restal, la mineria o la agricultura utilizan vehiculos co-

superan los 14.969 kilos.

6.1 Evolucion y Categorias

Camiones que llevan la carga sobre el chasis, el cual puede ir abierto
0 con una carroceria cerrada. Utilizados para trasladar diferentes
tipos de carga, tanto urbana como interurbana, variando su uso

de acuerdo al tipo de equipo que monten vy a la clasificacion antes
mencionada de Livianos, Medianos y Pesados.

En el caso de los camiones cargo de mayor tonelaje pueden arrastrar
un remolque y aumentar la carga.

CARGO

Camiones pesados, que traccionan un semirremolque, no llevan la
carga sobre el chasis. Su principal uso es para trdficos de larga distancia
o0 mixtos, mineria, graneles, containers.

TRACTO

TOLVA Para transporte de aridos o productos mineros.

Camiones
\ehiculo compuesto de cabina y caja para el transporte de carga

en un solo cuerpo, provisto de dos puertas delanteras; lateral(es) o
posterior para el movimiento de la carga. Son utilizados en actividades
de logistica urbana y prestacion de servicios urbanos.

FURGON

FORESTAL Camiones especialmente equipados para su uso en faenas forestales.

MIXER Camiones especialmente equipados para el traslado de hormigon.

MMM

*Los dibujos no son proporcionales en tamario, sélo representan la silueta mas frecuente o una de las siluetas de los
vehiculos de cada categoria.
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Evolucion de las Ventas de Camiones en Unidades y Tendencia del PIB

Fuente: ANACy Banco Central
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6.2 Ventas de Camiones v/s Otros Indicadores

Ventas de Camiones Nuevos v/s Precio del Cobre (US$ / Lb)
Fuente: ANAC y Banco Central
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Las ventas de Camio-
nes en Chile en los
Gltimo diez anos han
ascendido de 4,6 miles
de unidades a 14,8
miles de unidades.

Luego de los desequi-
librios financieros de
2008-09 el mercado
retomo su ritmo debido
a la reactivacion de pro-
yectos y renovacion de
camiones por inversio-
nes postergadas.
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Ventas Mercado de Camiones v/s Inversion Real
(FBKF) Formacion Bruta de Capital Fijo
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6.3 Ventas por Peso Bruto Vehicular
Participaciones por Mercado segin Segmento

La mayor proporcion
de camiones vendidos
(en unidades) corres-
ponde al segmento de
Pesados, siendo el 56%
del mercado total para
el afno 2013, luego son
los camiones media-
nos con un nivel de
participacion del 29%.

CLASIFICACION POR
PESO BRUTO VEHICULAR
Livianos | 3.860-6.350 kilos

Medianos | 6.351-14.968 kilos
2003 2006 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Pesados | 14.969 kilos o més

m Pesados = Medianos Livianos
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6.4+ \Ventas por Uso - Evolucion Participacion segiin Uso
Mercado de Camiones

— P Otros
e T . M- — _\\ Mixer Los camiones cargo
1% 7% 6% 5% N 5% 4% M 5% Forestal siguen liderando las
° y o 9 ; 9 9 Faena -
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26% M 2% f 26% Q2% || 23% J 26% teras y dentro de
las ciudades.
Cargo
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6.5 Ventas y Marcas
Evolucion de las Ventas y Cantidad de Marcas Presentes en el Mercado
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Ventas por Marca 2013

ARCA Camiones %
1 | FREIGHTLINER 1590 10,8%
2 MERCEDES BENZ 1529 10,4%
3 CHEVROLET 1113 75%
4 | FORD 939 6,8%
5 HINO 978 6.6%
6 JAC 962 6.5%
7 . VOLVO 853 5,8%
8 | HYUNDAI 834 5,7%
9 INTERNATIONAL 780 5.3%
10 | VOLKSWAGEN 122 4,9%
11 | MACK 597 4,0%
12 | SCANIA 556 3.8%
13 | FUSO 536 3,6%
14 | IMC 498 3.4%
15 | DONGFENG 316 21%
16 | MAN 294 2.0%
17 | IVECO 283 19%
18 | RENAULT 242 16%
19 | YUEN 201 14%
20 | KENWORTH 163 11%
21 | FOTON 157 11%
22 FAW 119 0.8%
23 | SINOTRUK 17 0.8%
24 | SHACMAN 66 0.4%
25 | GRUPO CHRYSLER 64 0.4%
26 | DAF 36 0.2%
27 | JBC 4 0,03%
28 CAMC 3 0,02%
29 | NISSAN 1 0.01%
30 | CAKY 1 0.01%
31 (OTROS 139 0.9%

OTA 14753 100%
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6.6 Participacion por Origen de Marca y Fabricacion
\/entas por Origen - Afnos 2013

Pais de Fabricacion Pais de la Marca

EEUU
Alemania
Japtn 176%
China 17.7%
Suecia
Corea
Italia
Francia
Holanda
México
Espafia
Brasil 20% |
Argentina |

6.7 Ventas segiin Origen

Ventas por Continente de Origen Mercado Camiones

102%  97% [ 81% | 7.7% §100% § 7.9% B 80% @ 99% WM1339 W 124%

o 1o N5 D29%
122% R 14.3% R 151% 15.8% §196% B 21.5% N 1967,

204% W 226%

12,6%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

24.0%
i 211%
| 206%

Europa

América del Norte

América del Sur

Asia
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Ventas por Pais de Origen Mercado Camiones
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Japon
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-l 19% ,
China
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2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Ventas por Pais de Origen Segmento de Camiones Livianos
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Ventas por Pais de Origen Segmento de Camiones Medianos

Otros

I 5,5% 4,6%

165% J§ 153% 6%
130% Lo

150%
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[talia
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China

Japén

2013

Ventas por Pais de Origen Segmento de Camiones Pesados
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6.8 Ventas por Tracccion Mercado de Camiones
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7 VEHICULOS PESADOS: BUSES

Los buses son hoy el principal medio de transporte
en Chile, debido a que es el sistema mas competiti-
vo en términos de costos, flexibilidad y disponibilidad
para los usuarios.

Se utilizan como transporte urbano, interurbano, y tanto
para distancias cortas o largas, de manera publica o privada.
Este tipo de vehiculos comerciales se clasifican de acuerdo
a su capacidad para transportar pasajeros, que debe ser

mayor a 21 personas sentadas, incluyendo al conductor.

7.1 Evolucion y Categorias

Con capacidad entre 21 a 26 personas, incluyendo el conductor son

MINIBUS utilizados principalmente para transporte publico rural, transporte
particular y turismo. Es de mayor tamano en relacion a los minibuses.
Con capacidad entre 27 a 35 pasajeros y un largo entre 8 a 9 metros.

TAXIBUS Son utilizados principalmente para transporte urbano interprovincial, @
transporte rural, transporte privado y turismo.

BUSES Con capacidad entre 36 a 45 pasajeros y entre 10 a 11 metros de

INTERPRO- longitud. Son usados como servicios de transporte pablico de corta

Buses VINCIALES distancia, rurales o interprovinciales, transporte privado y turismo.

IE;/ILIJESDITE v Con capacidad entre 42 y 50 pasajeros y longitud de 11 a 14 metros. W
Este tipo de buses es utilizado principalmente como transporte pdblico

LARGA de media vy larga distancia (interregional), transporte privado vy turismo.

DISTANCIA

URBANO

TRANSAN- Con largo entre 8y 12 metros y de uso exclusivo para transporte W\H\H\m

TIAGO pablico en el Gran Santiago. m

*Los dibujos no son proporcionales en tamaro, sélo representan la silueta mas frecuente o una de las siluetas de los
vehiculos de cada categoria.
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Evolucion de las Importaciones de Buses en Unidades y Tendencia del PIB

Fuente: ANACy Banco Central

Unidades

2225 | 2690 | 4.454 | 2.863 | 2.684 | 2.703

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

1.904 | 3.105 | 3.791

7.2 Evolucion Ventas segiin Estructuras

Importaciones de Buses

Unidades

2003

2004

2005

2006 2007

m Armados

2008 2009

m Chasis

2010

2011

2010

4538 | 5.804

2012 2013

3278 | 4.260

2011

2012

300.000

- 250000
l 200,000
- 150000
; 100.000

- 50000

2013

$0S34 3p SaUO]|IW

Las importaciones de
chasis son carrozadas
localmente, dando
origen a un bus, que
posteriormente se
comercializa.

Entre 1999y 2001 eran
mas del 20% del total,
pero en los dltimos afios
éstas no superan el 14%
y hacia finales de 2013
se aproximan al 7%.




7.3 Ventas por Marca

VVentas de Buses 2013
Participacion por Marca

ARCA BUSES %

1 MERCEDES BENZ 2.490 53,5%
2 @ VOLVO 275 59%
3 FUSO 209 45%
4 SCANIA 157 3.4%
5 | YOUYI 143 31%
6 HIGER 139 3.0%
7 - VOLKSWAGEN 134 2.9%
8 KING LONG 119 2,6%
9 | YUTONG 116 2,5%
10 | HYUNDAI 95 2,0%
11 | DONGFENG T 1,5%
12 : IVECO 62 1.3%
13 ¢ JAC 58 1.2%
14 | GOLDEN DRAGON 26 0,6%
15 © SUNLONG b 0.1%

0TROS 552 11.9%

OTA 4,650 100%

7.4 \lentas por Origen de Marca y Fabricacion
Participacion por Origen - Afo 2013

Brasil

China

Japén

Per(

Espafa

Corea

Argentina

Francia

Alemania  47%

Suecia

Pais de la Marca

3

28%

Pafs de Fabricacion
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El 47% de los buses
vendidos en 2013 en
Chile corresponde a
una marca alemana.

La mayoria de los
buses vendidos en
Chile en 2013 fueron
fabricados en Brasil
(54%) y China (29%).
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7.5 Evolucion Importaciones segiin Origen

Japon 4%
Argentina 3%
Corea 1%

Brasil 92%

China 29,2%

Japon7,7%

Per( 4%
Espafia 3,6%
Corea 1,6%
Argentina 0,1%
Otros 0,1%

Brasil 53,7%

”»

7.6 Antigiiedad Promedio de Buses Urbanos v/s Poblacion y Parque

De acuerdo al Ministerio de Transportes, el Parque de Buses del Tranporte Publico del pais a Mayo del 2014 era
de 34.014 buses entre los que prestan servicios rurales, urbanos, interubano y otros. De los cuales se distribuyen

34%, 49%, 15% y 2%.

ZONA NORTE

Interurbano 14%

Otros 1%
Urbano 61%

Rural 24%

Enla XV, ly Il tienen mayor presencia los buses destina-
dos a recorridos Urbanos con un 76%, 50% y 88% res-
pectivamente. Parala | region los 371 buses son licitado
en su totalidad.

ZONA SUR

Interurbano 9%

Urbano 37%
Rural 54%

En las regiones XI, Xy XIV operan principalmente buses
que realizan recorridos rurales, con un 77%, 53% y 64 %
respectivamente.

ZONA CENTRO SUR

Rural 48%
Urbano 45%

Interurbano 7%

Enlasregiones VIy VIl predomina los buses que prestan
servicios rurales con un 68% y 48% respectivamente.

REGION METROPOLITANA

Interurbano 27%

Urbano 54%
Otros 4%

Rural 15%

La mayoria de los buses de la Region Metropolitana
prestan el servicio urbano con 6.520 buses licitados en
su totalidad.
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Distribucion Regional de Buses del Transporte Piblico por Tipo de Servicio

A Mayo 2014

Fuente: Registro Nacional de Servicios de Transporte de Pasajeros — Subsecretaria de Transportes. Actualizado al 31 de Mayo del 2014

XV DEARICAY PARINACOTA

| DE TARAPACA
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| 995
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1.242
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1813

2498
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® Rural
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La mayor concentracion de los buses que prestan servicios rurales (80% de este parque) estan en las regiones de Valparaiso
(14%), Maule (15%), Bio Bio (15%), Araucania (9%), Los Lagos (10%), y Region Metropolitana (15%).

El 66% de los buses que se utilizan para el servicio urbano se ubican en las regiones de Valparaiso, Bio Bio y Metropolitana con
un 13%, 15% y 39% respectivamente. Correspondiendo este @ltimo a un servicio en su totalidad licitado.

El 62% de los buses que realizan recorrido interurbanos se encuentran en la Region Metropolitana.

El 91% de los otros servicios correponden a recorridos al aeropuerto vy perifericos de la Region Metropolitana, con 501 buses.




72| CAPITULO 7: VEHICULOS PESADOS BUSES

Parque de Buses y su Antigliedad por Tipo de Servicio

Fuente: Registro Nacional de Servicios de Transporte de Pasajeros — Subsecretaria de Transportes. Actualizado al 31 de Mayo del 2014

16.000
14.000 La antigiiedad pro-
medio regional de los
9 12.000 vehiculos vigentes en
= servicios de buses de
= 10.000 transporte pblico del
2 8000 z pais es de 8,6 afios.
S 6000
< 4000
2.000
0

Aeropuerto  Interurbano  Periférico Rural Urbano Urbano Urbano
Licitado  Transantiago

Distribucion Regional de los Buses del Transporte Piblico del Pais segin Poblacion

Fuente: Registro Nacional de Servicios de Transporte de Pasajeros — Subsecretaria de Transportes. Actualizado al 31 de Mayo del 2014

XVDEARICAYPARINACOTA 1% 1%
La distribucion del par-
IDETARAPACA 2% 2% que de los buses con la
finalidad de transpor-
[IDEANTOFAGASTA 3% 3% te pablico tiene una

directa relacién con la
cantidad de habitantes

[l DE ATACAMA 1% . i
que exista en la region.

2%

IVDECOQUIMBO 4% L%

VDEVALPARAISO  12% 10%
VIDEOHIGGINS 5% 5%
VIDEMAULE 8% 6%
VIIDEBIO-BI0  13% 12%
IXDEARAUCANIA 6% 6%
XIVDELOSRIOS 2% 2%

X DELOSLAGOS 7% 5%
XIDEAYSEN 0% 1%
XIIDEMAGALLANES 1% 1%
RMREGION METROPOLITANA ~ 35% 40%

® Parque ® Habitantes



ANUARIO AUTOMOTRIZ ANAC 2014/2015

Antigiiedad Regional de Buses del Transporte Piblico

Fuente: Registro Nacional de Servicios de Transporte de Pasajeros — Subsecretaria de Transportes. Actualizado al 31 de Mayo del 2014

Parque en Unidades

RM Xl X X XIV IX Vil Vil Vi Vv v 1l Il I XV

Bl Parque -@- Antigiiedad Promedio
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pepanbijuy ap souy

La antigliedad promedio mas alta que se presenta en los buses de transporte pablico es en la regién de los Rios con 12,2
anos, lo que representa el 2% del parque de éstos.

Los buses con menor antigiiedad se encuentran en la region Metropolitana con 6 anos, al tener en promedio los buses
interurbanos 7 anos, rurales 5,5 anos y el transantiago 4,9 anos.
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8. LA SEGURIDAD EN EL SECTOR
AUTOMOTOR EN CHILE

N uestro sector, en general, desde hace afos se ha
propuesto y ha consequido ser, de forma continua,
un aporte profesional y constante para las entidades
normativas y reguladoras de Chile. Para conseguir lo
anterior, que depende de un reconocimiento de la Au-
toridad en términos de validez de interlocucion, hemos
debido desarrollar un elevado nivel de profesionalismo
dotado de una actualizacion permanente y un posicio-
namiento como entidad intermedia estrictamente téc-
nica. Por ello, es que se nos ha dado la posibilidad de
participar activamente en la definicion de politicas pu-
blicas a nivel pais, habiéndose establecido una relacion
de confianza mutua entre ambas partes, la publicay la
privada, lo que nos ha permitido avanzar como sector

8.1 Estrategia Nacional de Seguridad Vial

en pos del bien comun, y de acuerdo a los estandares
de la exigente industria automotriz internacional.

Asi es como el afio pasado se logré implementar la
norma de seguridad para buses interurbanos y hoy
se esta desarrollando en conjunto al departamento
de normas del Ministerio de Transportes la imple-
mentacion de las normas de seguridad para Ca-
miones, para los Vehiculos Medianos (con un peso
bruto vehicular entre 2.700 kg. y 3.860 kg.) y la ac-
tualizacion de las normas de seguridad de Livianos.
Con estas nuevas normas quedaran todos los seg-
mentos de vehiculos que esta asociacion representa
cumpliendo normas de estandares internaciones en
cuanto a seguridad y emisiones.

Conscientes de la importancia de crear en nuestro pais una adecuada cultura de seguridad vial para prevenir ac-
cidentes de transito y minimizar sus efectos, articulamos un equipo de trabajo en que se incorporé la Facultad de
Ingenieria de la Universidad Catdlica y la Asociacion Chilena de Seguridad para generar la Estrategia Nacional de
Seguridad Vial, a partir de las tendencias de la movilidad, tanto de las personas, como de la carga, que fue presen-
tada al Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones, Conaset y otras entidades de interés.

Con satisfaccion hemos visto que en la estrategia global actual del Ministerio y Conaset se incorporan las pro-
puestas mencionadas en el estudio que se realizd. Ahora debemos pasar del plan a la ejecucién para que las

personas adquieran una adecuada cultura vial.
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8.2 Evolucion y Actualizacion de las Normas de Seguridad

Anclajes para los Sistemas o Asientos de Seguridad para Nifos

Como una medida complementaria para proteger la vida de los nifios que viajan en vehiculos, el sector se ha com-
prometido en conjunto con Conaset que a partir de 36 meses de la publicacion del Decreto Supremo correspondiente,
todos los nuevos modelos de vehiculos livianos incorporaran sistemas de anclaje de sillas, tales como ISOFIX, Latch o
equivalente. A la fecha, el 66% de los modelos-versiones comercializados en el pais ya trae incorporado este sistema,
y en los proximos 12 meses esta cifra se acercara al 90%.

N

- LACTANTES NINOS PEQUENOS NINOS MAYORES

Peso del nifio () Hasta 10,5 kg (9 meses de edad aprox) | Desde 10,5 kg hasta 18 kg (3 afios de edad aprox.) | Desde 18 kg hasta 36 kg (10 afios de edad aprox.)
Tipos de Silla Silla para recién nacidos o nido; convertible Convertible Butaca o alzador
Orientacion de la silla Mirando hacia atras Mirando hacia adelante Mirando hacia adelante

Sistema Recordatorio de Uso del Cinturon de Seguridad

A partir del 12 de mayo de 2015 todos los automoviles nuevos deberan contar con
una alarma que recuerde el uso del cinturén de seguridad para los conductores.

La iniciativa fue impulsada por el Ministerio de Transportes con la colaboracion de
ANAC A.G., debido a que este es un elemento de seguridad que ayuda a recordar el uso
del cinturon entre los conductores para proteger su vida y la de otras personas.

La Organizacion Panamericana de la Salud sefala que la utilizacion de este dispositi-
vo reduce el riesgo de lesion mortal del conductor y de los pasajeros de los asientos
delanteros entre 40% a 50%, y de los pasajeros de los asientos traseros hasta en 75%.
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Vehiculos de Pasajeros

Las Normas de Seguridad para los Vehiculos de Pasajeros Livianos son:

Cada uno de los items debera cumplir con una de las siguientes normas

ok RDAD USA EUROPA JAPON COREA BRASIL

e s I D o I o
11-4-21TRIAS 37-1994)

= N B g
Desempanador luneta trasera No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma
e
N N
—— | oee | atai | e e
ErR T
S— oo | g | Gods | s G

Inflamabilidad de los materiales int. habitaculo

No exige norma

No exige norma

No exige norma

No exige norma

No exige norma

Sistemna de proteccion de los ocupantes: Article 18 (Att. 23 Resolution 463/73 of
- Carroceria con deformacidn programada 571.208y 571.214 96/79/CEE TRIAS 47-1993, Att. Article 102 Contran and chapter
- Habitculo Indeformable of CFR&9-571 y 96/27/CEE 2kand Att. 104 TRIAS of KMVSS S6ofn°571/214
- Sistema de proteccion frente a impacto lateral 47-4-2005) of SRRV of CFR4S-571
Espejo retrovisor abatible No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma
Bolsa de aire frontal (Air Bag) CFR Standard Directiva EFC SRRV KMVSS CONTRAN
Sistema antiblogueo de frenos ABS CFR Standard Directiva EEC SRRV KMVSS CONTRAN
A Article 22-3(11-4-22 ) '

- ! 571.209.and 571.210 | Directive 76/115/CEE Article 103 Resolution 48/98

Pretensor para cinturén de sequridad of CFRA9-571 and T1/541/CEE TRIAS 37-1987 and ofKMVSS, of Contran

11-4-21TRIAS 37-1994)

Limitador de tension en cinturones de sequridad

No exige norma

No exige norma

No exige norma

No exige norma

No exige norma
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Vehiculos Comerciales Livianos

Las Normas de Seguridad para los \/ehiculos Comerciales Livianos son:

RIDAD

Cada uno de los items debera cumplir con una de las siguientes normas

USA EUROPA JAPON COREA BRASIL

TSI DIV e eI et
11-4-21TRIAS 37-1994)

g opm RO 4

G ey MU wes s

G weym MEZOLS aeen e

Columna de direccidn retractil it eI A?ri?fs&%ﬂ!aéif e Resoz:tic%r:mﬁrgﬁm

Inflamabilidad de los materiales int. habitaculo No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma
Espejo retrovisor abatible No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma
Desempafiador luneta trasera No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma No exige norma
Espejo retrovisor interior (dfa/noche) YARNN 71/1217/CEE of Article 44 (11-4-56 Article 50 Resolution 636/84

Pe) of CFR 49-571 type approval CEE TRIAS 39-1975) of KMVSS. Anex 1 of Contran
Bolsa de aire frontal (Air Bag) CFR Standard Directiva EEC SRRV KMVSS CONTRAN
Sistema antibloqueo de frenos ABS CFR Standard Directiva EEC SRRV KMVSS CONTRAN
Sistema de proteccion de los ocupantes: Article 18 (Att. 23 Resolution 463/73 of
- Carrocerfa con deformacion programada 571.208y571.214 96/79/CEE TRIAS 47-1993, Att. Article 102 Contran and chapter
- Habitdculo Indeformable of CFR&9-571 y 96/27/CEE 24.and Att. 104 TRIAS of KMV.SS S6of n°571/214
- Sisterna de proteccidn frente a impacto lateral 47-4-2005) of SRRV of CFR49-571

A Article 22-3(11-4-22 ) )
N ] 571.209.and 571.210 | Directive 76/115/CEE N Article 103 Resolution 784/94

Pretensor para cinturdn de sequridad of CFRA9-571 and T7/541/CEE TRIAS 37-1987 and oFKMVSS, Contran

11-4-21TRIAS 37-1994)
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Vehiculos Medianos

La nueva normativa que se aplicara a los vehiculos medianos esté en etapa de redaccion y tiene por finalidad gene-
rar normas, como las que ya hoy rigen para los vehiculos comerciales livianos, como: anclaje de asientos, vidrios de
seguridad y sistema de frenos, entre otros.

Asimismo, se exige la certificacion de elementos optativos, como: espejos interior dia y noche y columna de direccion
retractil. Hay otros elementos de seguridad que no caben dentro de las categorias anteriores, como vidrios retractiles,
seguro de nifos, luces diurnas, neblineros, luz trasera antiniebla, tercera luz de freno, entre otros.

Buses Interurbanos

El decreto ya publicado en el Diario Oficial que establece las normas que debian cumplir los buses interurbanos de transporte
publico también deberan regir a los buses interurbanos de uso privado a partir de diciembre de 2014. Por otra parte, tanto
los buses interurbanos, como publicos contaran con un nuevo programa de normas, que se exigira desde diciembre 2014,

00 PIDAD Buses Interurbanos Transporte Pdblico | Buses Interurbanos Transporte Privado Buses Transporte Privado
> 11 mts. Tipo Pullman DS175/2006 > 11 mts. Tipo Pullman DS175/2006 Buses <11 metros
Comportamiento frente al fuego DS 175/2006 norma vigente 5DIC2014 >8mts /5DIC2015
Resistencia de los asientos y sus anclajes DS 175/2006 norma vigente 50IC2014 >8mts /5DIC 2015
Resitenci 39‘ Ci“t”rf’l“. DS 175/2006 normavigente 5DIC 2014 5IC 2014
quridad y sus anclajes
Estabilidad al vuelco DS 175/2006 norma vigente 5DIC 2014
Resistencia de la superestructura DS 175/2006 norma vigente 5DIC 2014
i 1| kSO | g sacas
Programa electrnico de estabilidad (ESP) Abuses >350HP / 5 DIC 2014 Abuses >350HP / 5 DIC 2014
Sistema automatico de Motor trasero / 5 DIC 2014 Motor trasero / 5 DIC 2014 Motor trasero / 5 DIC 2015
deteccion y supresion de fuego
Luz trasera antiniebla 5DIC2014 5DIC 2014 50IC2014
Alarma de retroceso 5DIC2014 5DIC 2014 50IC2014
Camiones

La nueva normativa que se aplicara a los camiones esta en etapa de redaccion y busca reforzar la seguridad de los
ocupantes del camién y de su entorno, que incluye otros vehiculos.

Considera elementos tales como, parachoques anti empotramiento, que quedan a la misma altura de un vehiculo
menor para proteger a éstos Ultimos en caso de colision; dispositivo antiproyeccion —que evita que los proyectiles
como piedras u otros sean expulsados- y dispositivo de proteccion lateral, que previene que un vehiculo al chocar
por el costado quede debajo del camion.
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Actualizacion Norma Air Bag

Elemento complementario del cinturon de seguridad. Este equipamiento, que en nuestro pais ya lo incorpora el 90% de la
oferta de los vehiculos, es una bolsa de aire que se infla de forma automatica en el momento en que se produce una coli-
sion, amortiguando sus efectos. Se activa bajo circunstancias especiales, que deben ser detectadas por los sensores y que
normalmente tienen que ver con la aceleracion y desaceleracion durante el accidente.

Suincorporacion a la normativa de seguridad esta actualmente dentro de la agenda de trabajo del Ministerio de Transportes.

Vehiculos Eléctricos e Hibridos

El Ministerio de Transportes en conjunto con la Asociacion Nacional Automotriz de Chile (ANAC) ya estan pensando
cudles seran las tecnologias del futuro, por lo que estan analizando las normas que se requerirdn para los vehiculos
eléctricos e hibridos, asi como los beneficios no econdémicos para su masificacion en el pais.

83 Elementos de Seguridad

Se consideran elementos de seguridad a aquellos que contribuyen a evitar y proteger a los ocupantes de accidentes.
Elementos de Seguridad de Vehiculos Pasajeros y SUV Livianos

Pretensor y limitador
\idrios de . d@ tONSION para cinturon
Apoyacabezas seguridad de seguridad

Anclaje para
Columna de silla de nifos

direccion retractil

Cinturon de
seguridad ... Desempanador

de luneta trasera

Airbags

~ Sistema
proteccion
de los
ocupantes

Sistema proteccién  Anclaje
etrovisor abatible  impacto lateral de asientos

Alarma visual y
sonora de uso de
cinturén de seguridad

ABS iOpc.)

Programa electrénico de
Sistema de frenos estabilidad (ESP) (Opc.)

= Habitaculo indeformable = Regulacion de inflamabilidad de = Carroceria deformacion programada
materiales interiores del habitaculo



ANUARIO AUTOMOTRIZ ANAC 2014/2015 | 81

Elementos de Seguridad de Vehiculos Comerciales Livianos

Cinturén de
seguridad

Columna : Apoyacabezas

de direccion

retractil (Opc.)
Espejo
retrovisor
interior (Opc.)
Vidrios de
seguridad

Espejo
Sistema retrovisor Anclaje de
de Frenos abatible asientos

= Regulacion de inflamabilidad de materiales interiores del habitaculo
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Elementos de Seguridad de Vehiculos Medianos

Cinturdén de
Columna de seguridad
diregcion Apovacabezas
Espejo retractil (Opc.)
retrovisor ...
interior (Opc.)
Vidrios de y
seguridad ;
Espejo
retrovisor -
abatible IE
o
)
Sistema de frenos Anclaje de asientos

» Regulacion de inflamabilidad de materiales interiores del habitaculo

Elementos de Seguridad de Camiones

Vidriosde  Asientoy
seguridad  anclajes

Anclajes cinturones
de seguridad Dispositivo

Cinturones de seguridad anti proyeccion
y sistemas de retencion

Parachoques anti Desempeno Deposito de Dispositivos Parachoques
empotramiento de frenos combustible de proteccion anti empotramiento -
delantero lateral trasero
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Elementos de Seguridad de Buses Interurbanos

Resistencia de la Comportamiento Alarma de Luz trasera
superestructura frente al fuego retroceso antiniebla

Estabilidad Frenos ABS Resistencia del Resistencia de Progréma Sistema automatico

al vuelco cinturén de los asientos vy electrénico de de deteccion y
seguridad y sus anclajes estabilidad (ESP)  supresion de fuego

sus anclajes

Elementos de Seguridad para Vehiculos Eléctricos

Senaléticay
senales de Informacion al

seguridad propl?tarlo Color de circuitos

eléctricos y alta
tension

Alarma acdistica

Sistema de ——
acoplamiento

\ Proteccion

. contrarecargas
\eléctricas

Infomacion
de servicios
de emergencia

Sistema de
acumulacion de ...
energia recargable
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9 NORMAS DE EMISIONES Y CALIDAD
DE LOS COMBUSTIBLES EN CHILE

9.1 Antecedentes Generales

Hemos decidido este afio explayarnos un poco mas
respecto del tema de emisiones, normas y calidad de
los combustibles, con el objeto de poder aclarar cual es
la situacién actual que se vive en el pais.

El documento a continuacion corresponde al resumen
ejecutivo del estudio denominado “Estimacion y Pro-

yeccion de Emisiones del Modo Caminero en Chile"
preparado para la Asociacion Nacional Automotriz de
Chile (ANAC) y desarrollado por Sistemas Sustentables.
Dicho estudio tiene como objetivo analizar la evolucion
del parque vehicular nacional hacia el aflo 2030y su im-
pacto en las emisiones de MP NOx, y CO2.

9.2 Contaminantes Atmosféericos

Los contaminantes atmosféricos se pueden dividir en dos grandes grupos: los gases v las particulas. Los contami-
nantes gaseosos se emiten de forma natural o por actividad humana. Algunos de ellos son emitidos directamente a la
atmosfera, como el dxido de azufre o de carbono, y otros pueden surgir de reacciones quimicas en la atmadsfera, como
algunos éxidos de nitrégeno o la compleja reaccion del ozono. Dentro de los contaminantes gaseosos se encuentran
los contaminantes globales o gases de efecto invernadero, donde los tres mas comunes son el CO2, CH4 y N20.

Los contaminantes en forma de particula son los mas complejos, ya que abarcan un amplio espectro de sus-
tancias sodlidas o liquidas, organicas o inorganicas, dispersas en el aire, procedentes de fuentes naturales y
artificiales. Los elementos presentes en las particulas varian segun las fuentes locales pero, en general, los prin-
cipales componentes son carbono, hidrocarburos, material soluble en agua (como el sulfato de amonio), material
insoluble que contiene pequefias cantidades de hierro, plomo, manganeso y otros elementos, asi como material
bioldgico (polen, esporas vegetales, virus y bacterias).

CONTAMINANTES ATMOSFERICOS | Impactos en la Atmdsfera

Contaminantes
Globales

Contaminantes Locales

& @®

Ma’Ferlal Contaminantes

Particulado Fotoquimicos
(MPyg, MPy 5, (0zono

Ultrafino) Troposférico)

Gases Efecto
Invernadero

.

S0, C0 (O,

Emisiones Vehiculares

<>
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_ CALDADDELARE &

Maximo posible de MP; 5
20 pg/m? anual promedio

Para el caso de Material Particulado Fino o MP 2,5
su principal origen es antropogénico, producido por
el proceso de combustion de combustibles fésiles, a
partir de condensacion de gases y de reacciones qui-
micas en la atmosfera.

W@
(v0y

Al NH, Ca

El Oxido de Nitrégeno (NOx) es emitido por fuentes
antropogénicas de contaminacion, por procesos pro-
venientes de la combustion de combustibles fésiles
utilizados en la generacion de energia, calefaccion y
en el transporte. Es responsable de la generacion del
ozono troposférico y también en la generacion de la
lluvia &cida, produciendo acido nitrico (HNO3).
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9.3 Calidad del Diesel en Chile

Desde 1990 los combustibles en Chile han evolucionado en mejorar su calidad, gracias al trabajo de las auto-
ridades y de la Empresa Nacional de Petréleo (ENAP) para mejorar la calidad del aire y la eficiencia energética.
En particular, para el caso del diésel se ha logrado disminuir su contenido de Azufre desde 5.000 ppm en el afio
1990 a 10-15 ppm en Septiembre del 2013 en su distribucion en todo el pais. Lo anterior implica que Chile esta po-
sicionado junto a otros paises desarrollados (Estados Unidos, Canadé, Australia, Nueva Zelandia, la Unidn Europea,
Japon y Corea del Sur) como una de las naciones en el mundo que distribuye diésel ultra limpio (10-15 ppm de
contenido de Azufre), tal como lo confirma el informe del International Fuel Quality Center (IFQC).

MAXIMUN ON-ROAD DIESEL SULFUR LIMITS

10-15ppm  16-50 ppm  51-350 ppm  351-500 ppm 501-2000 ppm 2000 ppm

Fuente: International Fuel Quality Center (IFQC) — 2014 Global Sulfur Limits

El trabajo anterior responde a un plan de normas de emision para los vehiculos que entran al pais, que incorporan
tecnologias de tratamiento de emisiones que requieren de combustibles cada vez mas limpios.

9.4 Normas de Emision en Chile

En 1992 se establecieron las primeras normas de emision en la entrada de vehiculos al pais, de manera de limitar la
cantidad de contaminantes que son emitidos al aire. Las primeras normas se aplicaron en la Region Metropolitana
y en las regiones V y VI en vehiculos Livianos y Medianos, siendo la primera norma la correspondiente a EPA 83.
Actualmente, la norma para vehiculos Livianos y Medianos corresponde a EPA Tier 2 Bin 8 ¢ Euro 4 para vehiculos
a gasolina 'y EPA Tier 2 Bin 5 ¢ Euro5 para vehiculos diésel. Cabe destacar que la normativa nacional estd a la par
con la normativa europea al adoptar Euro5 para vehiculos Livianos y Medianos.
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9.5 Normativa Nacional Vigente

En Chile se exige en forma obligatoria la noma EUROS5 para vehiculos de pasajeros y comerciales clase 1 desde
abril del 2011. En tanto, desde Septiembre de 2013 se exige para vehiculos livianos y medianos nuevos con mo-
torizacion diésel, tecnologia que requiere y demanda diésel ultra limpio o con un contenido de Azufre entre 10-15
ppm/ gr.km, ya disponible en todo el territorio nacional desde Septiembre de 2012.

En el caso de la norma Euro5 para vehiculos a gasolina, ésta comenzo a ser exigida a nivel pais desde Sep-
tiembre de 2014. Este control serd nuevo, ya que histéricamente el 3CV no ha certificado emisiones de MP para
vehiculos a gasolina livianos y medianos, pues las normas previas no lo exigfan.

En relacion a los vehiculos pesados, el esquema normativo se diferencia dependiendo si son camiones o buses.
Para el caso de los camiones en Octubre de 2014 debiera entrar la norma EURO5 y para el caso de buses, actual-
mente la RM posee sus buses licitados con estandar EURO5 y ello ocurrird en regiones en 2015.

Vehiculos Livianos cuyo Peso Bruto Vehicular (PBV) es menor a 2.700 kg
Vehiculos Medianos cuyo Peso Bruto Vehicular (PBV) es menor a 3.860 kg
Vehiculos Pesados (camiones y buses) cuyo Peso Bruto Vehicular (PBV) es mayor a 3.860 kg

NATIONAL EMISSIONS STANDARDS FOR LIGHT-DUTY VEHICLES 2014

EURO-EQUIVALENT STANDARD

M2 B3 =4 W5

Fuente: Global comparison: Light-duty emissions. Transport policy net is jointly developed and maintained by the International
Council on Clean Transportation and Diesel Net.
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Normas de Emisiones de Vehiculos Livianos y Medianos Actuales y Futuras

15 PPM DE
AZUFRE

ACTUAL NORMA FUTURA

CATEGORIA COMBUSTIBLE ZONA EXIGENCIA 1/09/2014

VEHICULOS LIVIANOS GASOLINA EURO50 TIER 2 BIN 5
(PBV < 2700 KG.) pAlS
Y VEHICULOS MEDIANOS
(PBV < 3.860 KG.) DIESEL EURO 50 TIER 2 BIN 5

NOTA: las normas de emisiones son establecidas para todo el territorio nacional con excepcidn de zonas francas.

Normas de Emisiones Actuales y Futuras Mercado de Camiones y Buses

50 PPM DE 15 PPM DE

REQUERIMIENTOS DE COMBUSTIBLE AZUFRE Y UREA AZUFRE Y UREA

. . ACTUAL FUTURAS EXIGENCIAS
CATEGORIA SUB CATEGORIAS ZONA EXIGENCIA  1/10/2014 1/09/2015 1/10/2015

Camiones Livianos y Medianos

Nuevos Modelos

Camiones Pesados
PBV sobre15.000 KG.

VEHICULOS PESADOS PAIS EXCEPTO
PBV SOBRE 3.860 KG. Buses () ZONA FRANCA
PBV SOBRE 15.000 KG.
EUR0 5 / EPA 2007
Buses (*) Todos los Modelos

3.860 < PBV < =15.000

(*) No incluye buses transantiago.

9.6 Premisas para Estructurar un Plan de Normas

+ Que sean aplicacion internacional - puras (sin ajustes locales).
+ Que sean para todo el territorio nacional.
+ Que se disponga a nivel nacional de los insumos que demanda la norma (calidad del diésel).
+ Que no se discrimine producto de la aplicacion de las normas.
+ Balance General de Emisiones.
« Para determinar un plan general de emisiones o de descontaminacion debe necesariamente considerarse:
- Entorno geogréfico.
- Tasa de motorizacion.
- Composicion del Parque.
- Institucionalidad legal local y global.
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10. PAROUE AUTOMOTOR
Y MOTORIZACION

ara estos efectos se considera como parque automo-
tor el compuesto por: vehiculos Livianos y Medianos,
Camionesy Buses.
De acuerdo al INE, el Parque Automotor de Chile a fines de
2013 erade 4.263.084 vehiculos (el INE incluye ademas den-
tro del parque a otros vehiculos con motor, tales como mo-

tocicletas, tractores, casas rodantes y vehiculos sin motor).
Calculos de ANAC estiman que el parque habria alcanza-
do en 2013 los 4,01 millones de vehiculos, considerando
automoviles de Pasajeros, Camiones y Buses.

Mientras que la tasa de motorizacion estimada para Chi-
le en 2013 es de 214 vehiculos por cada 1.000 habitantes.

Tasa de Motorizacion Inversa vs Parque Vehicular

Motorizacion Inversa: N° de Personas por Vehiculo
Fuente: INE

Parque en Millones

En el 2013 habria en
Chile 4,7 personas
por vehiculo, cifra
que vendria bajando
desde 2001 en forma
dramatica, en 42,2%
en doce anos.

0jna1yap Jod Seuosiaq ap N

20

1.25

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

-@- Parque Livianos y Medianos

=@- Tasa Motorizacion Inversa
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Tasa de Motorizacion vs Parque Vehicular
Motorizacion Vehiculos por cada 1.000 Habitantes
Fuente: INE.

Parque en Millones

1257 1304 1372 144,1

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

-@- Parque Livianos y Medianos =®- Tasa Motorizacion

10.1 Parque Automotor por Mercado
Evolucion del Parque de Vehiculos Livianos y Medianos
Fuente: INE

300

250

200

150

100

0]n21yaA Jod seuosiad ap N

El parque presenta una trayectoria de crecimiento sostenido, tanto para vehiculos de pasajeros, como para buses 'y

camiones. En el caso de los vehiculos de pasajeros, ésta se hace mas dinamica a partir del afio 2004.

T e i i A L - 10%

Parque en Millones

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

8%

6%
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0%
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Parque Automotor por Mercado

Evolucion del Parque de Camiones
Fuente: INE

B0 - -
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150.000
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100.000
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Parque Automotor por Mercado

Evolucion del Parque de Buses
Fuente: INE

Pargque en Millones

43791
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10.2 Motorizacion Regional

Distribucion del Parque Automotor y Poblacion de Chile

Datos Regionales 2013.

Fuente: INE

Distribucion del Parque de Buses y Camiones

XV ARICA Y PARINACOTA

| TARAPACA

Il ANTOFAGASTA
IIl ATACAMA

IV COQUIMBO

V VALPARAISO

RM REGION METROPOLITANA
VI'LIB. GENERAL. B. O°HIGGINS

VI MAULE
VIl Bi0 - Bi0
IX ARAUCANIA
XIV LOS Ri0S
X LOS LAGOS

XI GENERAL CARLOS IBANEZ DEL CAMPO
XI MAGALLANES Y DE LA ANTARTICA CHILENA

Datos Regionales 2013

Habitantes

1.0%
1.9%
3.4%
1.6%
4,3%
10,3%
40,3%
52%
59%
11.8%
57%
2,2%
49%
0,6%
0,9%

Fuente: INE
REGIONES CAMIONES BUSES HABITANTES/BUS
XV - Arica y Parinacota 2.876 606 296.4
| - Tarapacd 5.098 1.128 298,0
I - Antofagasta 11.927 2.973 200,0
Il - Atacama 8.129 1.125 2548
IV - Coquimbo 8.636 1.990 376.6
V - Valparaiso 17.667 6.211 2921
RM - Region Metropolitana 59.920 15.349 460,6
VI - Lib. General B. 0" Higgins 12.227 3.824 237,6
VIl - Maule 18.097 4156 2482
VIII - Bio Bio 24.064 7.020 295,5
IX - Araucanfa 9.656 2.934 338.9
XIV - Los Rios 4100 1.107 345,7
X - Los Lagos 10.472 2.993 289,8
XI - General Carlos Ibafiez del Campo 2.006 259 416,6
XIl - Magallanes y de la Antértica Chilena 3.004 474 338,0
PAIS 197.879 52.149 336,7

Parque Vehiculos Particulares

1.6%
2,8%
3.8%
1.9%
4,2%
10,5%
41,0%
52%
6.3%
10.5%
4,2%
1.7%
4,2%
0,7%
1.4%



10.3 Parque y Motorizacion Regional

Pargue de Livianos y Medianos 2013

Distribucion Regional
Fuente: INE
XV ARICAY PARINACOTA

| TARAPACA

I| ANTOFAGASTA

IIl ATACAMA

IV COQUIMBO

V VALPARAISO

RM REGIGN METROPOLITANA

VI LIB. GENERAL. B. O'HIGGINS
VIIMAULE

VIl Bi0 - Bi0

X ARAUCANIA

XIV LOS Ri0S

XL0S LAGOS

X| GENERAL CARLOS IBANEZ DEL CAMPO
XIl MAGALLANES Y DE LA ANTARTICA CHILENA

B so7s06% |
Bl 03s5808%)
B 1:39878%
| EAEAR
| NI

I 27 (105%)
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Motorizacion Inversa de Vehiculos Particulares 2013
Automoviles, SUV, Camionetas y Comerciales

N° de Personas por cada Vehiculo
Fuente: ANAC
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XII MAGALLANES Y DE LA ANTARTICA CHILENA M 2o |
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PIB per Capita Regional v/s Motorizacion Inversa 2013
Fuente: INE y ANAC

BBO00 — -9

PIB per Capita en Délares
0jn3Jyap Jod seuosiad

XV | Il 1l % v RM Vi Vil vill X XV X X Xl

mm PIB per Cépita =®- Motorizacion Inversa

10.4 Parque y Motorizacion por Zonas
Parque Vehicular 2013 por Zonas Geograficas
Fuente: INE

Los efectos de la poblacion en el tamafio del parque de cada zona son consistentes y poseen una correlacion directa: a

mayor nimero de habitantes, mayor parque vehicular. En el caso de los vehiculos particulares esta correlacion alcanza
al 99,2%. Para el caso de camiones y buses, la correlacion por habitantes también es alta y supera el 83 %.

Distribucion por Zona del Parque y la Poblacion

Fuente: INE
REGIONES HABITANTES* PARTICULARES CAMIONES BUSES
Norte (XV-1V) 2.146 538.198 36.666 1.822
RM. 7.070 1.543.476 59.920 15.349
Centro-Sur (V-Vill) 5.828 1.222.251 72.055 21.211
Sur (IX-XII) 2513 458.240 29.238 1.767

(*) Miles de Personas
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Motorizacion 2013 - Habitantes / Vehiculos por Zonas Geograficas
Fuente: ANAC

En el caso de los vehiculos particulares, la motorizacion es mayor en la zona norte del pais y desciende a medida que se
avanza hacia el sur, desde las 3,99 personas por vehiculo en el norte hasta los 5,48 personas por vehiculo en la zona sur.
En el caso de los camiones, la Region Metropolitana muestra la menor motorizacion de todo el pais (118), mientras el
norte (probablemente afectado por la actividad minera) presenta el mayor grado de motorizacion por habitante (58,5).
Respecto de los buses, la Region Metropolitana también muestra la menor motorizacion con 460,6 personas por bus
(probablemente afectada por la existencia del Metro, como complemento de transporte colectivo en Santiago). En cam-
bio, en todas las demas zonas se observa un grado de motorizacion en torno a las 290 personas por bus.

Tasa de Motorizacion por Zona y Mercado
Fuente: ANAC

REGIONES LIVIANOS Y MEDIANOS CAMIONES BUSES
Norte (XV - V) 3.99 58,5 2744
RM. 4,58 118,0 460,6
Centro - Sur (V- VIIl) 4,77 80.9 2748
Sur (IX - XIf) 548 85.9 3235

10.5 Parque Regional por Tipo de Combustible

Ano 2012
Fuente: ANAC

Parque de Livianos y Medianos Parque de Camiones Parque de Buses

Eléctrico
0,04%

Bencinero
3%

_ Gas
Diesel 01%
18%

Eléctrico
0,001%

Bencinero
82%
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Parque Vehicular de Livianos y Medianos segiin Tipo de Combustible
Fuente: ANAC

0,002% 0,0004% 0,001%
3% 03% 0002% 003% 003% 002% 0,02% 0002% 001% 42%  01%

21% W 220 W 20% @ 6% "% W 20% § 20% f§ 7% Q202 § 20% Q@ 2% 18%

31% B 32% 27%

79% M 782 W s0% | 84% | 86% M s0% M so% W 83% W so% WM so% W 75
66% B 67%

XV Il 1l v v RM Vi Vil VIl X XV X X XIl PAIS

® Bencinero ® Diesel = Gas = Eléctrico

Parque Vehicular de Camiones segiin Tipo de Combustible
Fuente: ANAC
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® Bencinero u Diesel
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Parque Vehicular de Buses segin Tipo de Combustible
Fuente: ANAC
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® Bencinero u Diesel = Gas ® Eléctrico
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10.6 Edad del Parque Automotor

Participacion del Parque de Livianos y Medianos seg(n Antigliedad
Fuente: ANAC
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Antigliedad del Parque de Antigtiedad Promedio por Region Parque de Livianos y Medianos
Livianos y Medianos en Chile  Fuente: ANAC
Fuente: ANAC
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Participacion del Parque de Camiones segln Antigliedad
Fuente: ANAC
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CAPITULO 10: PARQUE AUTOMOTOR Y MOTORIZACION
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Participacion del Parque de Buses segln Antigliedad

Fuente: ANAC
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10.7 Motorizacion de Chile al 2025

El parque vehicular proyectado para finales del afio 2025 oscila entre 6,5 y 6,8 millones de vehiculos Livianos y
Medianos combinado con una proyeccion de habitantes en el pais de 19,4 millones de personas. Esta cifra se ha
obtenido sobre la base de dos metodologias convergentes que consideran la incorporaccion de vehiculos nuevos
a través de la proyeccion de ventas y la salida historica de vehiculos de este mismo parque, y la otra metodologia
simula el PIB percapita de Chile al afo calculado y compara la tasa de motorizacion promedio de un grupo de pai-
ses que tienen un PIB percapita en la vencindad de lo que Chile deberia tener en el afio objetivo.

Parque Automotriz
Proyeccion al 2025 (Millones de Automaéviles)
Fuente: INE Proyecciones y Estimaciones IdN Inteligencia de Negocios

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012|2[]13 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025|

B Pesimistas ® Qptimista Proyecciones

LLa proyeccion en la tasa de motorizacion para el aiio 2025 en el pais estaria en promedio entre 34y 36 vehiculos
por cada 100 habitantes.

Motorizacion de Chile
Proyeccion al 2025 (Automoviles/Personas: %)
Fuente: INE Proyecciones y Estimaciones IdN Inteligencia de Negocios

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012|ZU13 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025|

W Pesimistas W Qptimista Proyecciones

Tasa de Motorizacion
Proyeccion al 2025 (Habitantes / Automaoviles)
Fuente: INE Proyecciones y Estimaciones Idn Inteligencia de Negocios

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

795 | 767|729 | 694 | 678 | 630 | 6,14 | 575 | 536 | 497 | 464 | 438 | 415|395 | 3,77 | 360 | 345 | 332 | 322 | 314|301 | 290 | 279
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